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Aller guten Dinge sind drei!

Sylt ist mehr als eine Insel, mehr als ein Urlaubsort: Sylt ist Verhei-
flung und Erfiillung in Einem. Unsere Insel ist die Top-Destination
in Europa, die natiirlichen und exklusiven Lifestyle vereint. Sie ist
Synonym fiir Meer. Leidenschaft. Leben. — Sylt ist unsere Marke.

Um diese Marke Sylt weiter zu stirken und auszubauen folgen wir
einer klaren Vision. Wir haben unseren Marketingplan fiir die Jahre
2017 bis 2020 entwickelt und ein Markenleitbild aktualisiert, das
von allen Kooperationspartnern der SMG begeistert angenommen
wird: Als Kommunikationsrichtlinie, fiir PR- und Marketingmaf3-
nahmen und um Strategie-Hintergriinde und erreichte Ziele abzu-
gleichen.

Dieses Ihnen nun vorliegende Corporate-Design-Manual rundet als
visuelles Element die dreiteilige Identifikation der Marke Sylt ab. Als
Leitfaden bietet es Thnen die Moglichkeit unser Corporate Design
nachzuvollziehen, praktisch anzuwenden und sich sicher im
Corporate-Design-Rahmen zu bewegen. Es soll dazu beitragen den
einheitlichen Auftritt beizubehalten, Thnen Anregungen zu geben
und es stetig weiterzuentwickeln.

Mit herzlichen Griifien,
Thr

y e

Moritz Luft
Geschiftsfiihrer Sylt Marketing GmbH
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o DAS LOGO DER INSEL

DAS LOGO DER INSEL SYLT

Das Logo der Insel besteht aus drei Kom-
ponenten: dem individuellen Schriftzug,
der in seiner Anmutung einer freien, in den
Sand geschriebenen, Schrift entspricht, der
typischen Insel-Silhouette und dem Claim
,Meer. Leidenschaft. Leben.”.

DIE ANWENDUNGEN

Fir Printanwendungen gibt es Logos in
CMYK, Pantone und HKS, sowie RGB fiir den
digitalen Einsatz. Die Dateiformate sind so-
wohl hochauflésend, als auch weboptimiert
und von vektorbasierten EPS bis zur Pixel-
grafik (JPEG, PNG, TIF) vorhanden. Ein Logo-
paket kann bei der Sylt Marketing GmbH an-
gefragt werden.

@ Das Logo wird vor weiBem Hintergrund
und vor Bildmotiven verwendet. Wichtig
beim Einsatz auf Bildmotiven ist, dass ein
ausreichender Kontrast von Wort-/Bildmar-
ke und Claim zum Hintergrund sicherge-
stellt wird.

@ Kann der Kontrast nicht gewahrleistet
werden, wird der Claim auf dunklen Flachen
in weil gesetzt, um eine gute Lesbarkeit zu
garantieren.

© Fir spezielle Anwendungen, wie zum
Beispiel Titelkdpfen oder den Blog, wird die
Bildmarke verandert: hier wird der Kreis als
Outline dargestellt.

Das Logo der Insel Sylt gibt es in verschie-
denen Varianten, die fiir die entsprechenden
Einsatzgebiete entwickelt wurden und an-
zuwenden sind.

Ein wichtiger Bestandteil des Logos ist die
Signalfarbe Rot. Sie pragt das gesamte Er-
scheinungsbild des Corporate Designs. Bei
der Auswahl des Logos hat es daher Priori-
tat, das Logo moglichst in seiner urspriing-
lichen Form einzusetzen.

Der Spielraum fiir Skalierung und Positio-
nierung des Logos ist groB genug zu halten,
um flexibel unterschiedliche Formate und
Seitenaufbauten &sthetisch zu gestalten
und in ein harmonisches Gesamterschei-
nungsbild einfiigen zu kénnen.

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.
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MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

@ Diese Komponenten stehen in ihrer festgelegten Proportion unveranderlich zueinander.

o ® Das schwarze Logo wird iiberall dort ein-
gesetzt, wo selbst Graustufen nicht unter-
schieden werden kdnnen. Z. B. bei Vorlagen
fiir Stempel oder Fax.

’ e @ Das Logo in Graustufen wird tiberall dort

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN verwendet, wo in einfarbigem Druck produ-

ziert wird. Der Tonwert vom Schriftzug be-
tragt 50% K, der Tonwert vom Claim liegt
bei 100 % K.

® Das negative Logo kann auf dunklem
Hintergrund und Bildmotiven eingesetzt
werden, wo die Lesbarkeit aller Bestandteile
nicht sichergestellt werden kann (ansonsten
wird das Logo wie bei Punkt 2 dargestellt).

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

YU @

< Die Farbwerte der Logos, fiir den
entsprechenden Einsatz, entnehmen Sie
o dem Kapitel ,Die Farben“ auf Seite 10.

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.




o DAS LOGO DER INSEL / DIE SILHOUETTE

EINSATZ UND ANWENDUNGEN

Das Logo wird grundsétzlich auf allen MaB-
nahmen verwendet.

Die Positionierung in der oberen rechten
Ecke wird empfohlen.

Der Spielraum fiir Skalierung und Positio-
nierung des Logos ist groB genug zu halten,
um flexibel unterschiedliche Formate und
Seitenaufbauten &dsthetisch zu gestalten
und in ein harmonisches Gesamterschei-

Der Mindestabstand bei einer Logobreite
von 55 mm ist 10 mm. Dieser ist immer
einzuhalten. Der optimale Abstand zu allen
Seiten ist der Durchmesser der Bildmarke.

nungsbild einfiigen zu kénnen.

10 mm

EMPFOHLENE GROSSEN

10 mm

Sie @

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

Breite des Logos bei Platzierungen auf
Magazinen, Anzeigen oder Deckblattern
im Format Din A4: 70 mm

im Format Din A4 auf Briefbdgen: 55 mm

im Format Din A3: 100 mm
im Format Din A5: 50 mm
im Format Din A6: 35 mm
im Format Din lang: 65 mm

MINDESTGROSSEN

Die kleinste AbbildungsgréBe des Logos mit
Claim ist 30 mm Breite.

Die kleinste AbbildungsgroBe des Logos
ohne Claim ist 20 mm Breite.

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

St @

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.




DIE SILHOUETTE

Die Insel-Silhouette mit dem Outline-Kreis
wird als Gestaltungselement eingesetzt. Sie
wird in vom Hintergrund abhangigen Versi-
onen eingesetzt.

Die weiBe Version wird in 40 — 50 % WeiB
auf rotem Hintergrund oder Bildmotiven
eingesetzt.

Die rote Version in 100 % Rot findet Ver-
wendung auf weiBem Hintergrund oder
SchwarzweiB-Motiven.

Die hellgraue Version in 10 % Schwarz findet
Verwendung auf weiBem Hintergrund (z. B.
als eine Art Wasserzeichen).

Die GréBe der Silhouette ist nach dstheti-
schen Gesichtpunkten zu positionieren und

CORPORATE DESIGN MANUAL o

zu skalieren. Der Kreis wird ausschlieB-
lich am linken oder rechten Bildrand ein-
seitig angeschnitten. Der Abstand zum
Rand und der Anschnittbereich betragt 1/10
des Druchmessers der Bildmarke. Die In-
selkontur muss auf jeden Fall vollstandig
sichthar sein.




DIE TYPOGRAPHIE

Fiir alle MaBnahmen des Erscheinungsbil-
des der Inselt Sylt wird primér die Schrift-
familie Trade Gothic Condensed in verschie-

denen Schnitten verwendet.

Es handelt sich dabei um eine serifen-
lose Linear-Antiqua oder amerikanische
Grotesk-Schrift, die sich in erster Linie
durch eine hervorragende Lesbarkeit und

TRADE GOTHIC LT STD CONDENSED NO. 18

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 (@/.:1-7;— € “>%«[&]")

TRADE GOTHIC LT STD CONDENSED NO. 20
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ahcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 (@/.:!-7,;—,,€ “»%«[&]*)

TRADE GOTHIC LT STD CONDENSED NO. 18 OBLIQUE

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 (@):1-7;— € “>%«[&]")

TRADE GOTHIC LT STD CONDENSED NO. 20 0BLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Grundsétzliche Verwendung in Copy-Texten
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 (@[.'."?,; —"€ “»%«[&]*) > fiir Mac oder PC bei www.linotype.com

TRADE GOTHIC LT STD BOLD NO. 2 0BLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Grundsatzliche Verwendung in Sublines und
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 (@A.’."?,; —"€ “»%«[&]*) > fiir Mac oder PC bei www.linotype.com

Anwendungsfreundlichkeit im Mengensatz
auszeichnet. Beliebte Einsatzbereiche
sind Headlines, Biicher, Zeitungen und
Magazine.

Grundsatzliche Verwendung in Copy-Texten
und Sublines.

> fiir Mac oder PC bei www.linotype.com

Grundsatzliche Verwendung in Titel und
Headlines. Wird bevorzugt in Versalien ge-
setzt.

> fiir Mac oder PC bei www.linotype.com

Grundsatzliche Verwendung in Sublines oder
Anlesern.

> fiir Mac oder PC bei www.linotype.com

und Sublines.

Anlesern.
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Im Wesentlichen kommen vier Schriftschnit-
te zum Einsatz: Trade Gothic Condensed No.
18, Trade Gothic Condensed No. 18 Oblique,
Trade Gothic Condensed No. 20, Trade Gothic

THESIS SANS BOLD — BOLD PLAIN

ABCDEFGHIUKLMNOPORSTUVWXYZ

Condensed No. 20 Oblique. Weitere Schmuck-
schriften zur Anwendung in Anzeigen oder
Headlines sind die Thesis Sans Bold, Minion
Pro und die Sketch Bold und Light.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890 (@/.:!

MINION PRO BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

- ?;; - n“”%« [&] *)

XYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890 (@/.:!-

?); ~» “»% « [&] >(’)

Alternative Verwendung als Schmuckschrift
in Headlines. Wird ausschlieBlich in Versalien
gesetzt.

> fiir Mac oder PC bei www.lucasfonts.com

Alternative Verwendung als Schmuckschrift
in Headlines. Wird ausschlieBlich in Versalien
gesetzt.

> fiir Mac oder PC bei www.myfonts.com

SKETCH BLOCK BOLD
E .’ @ B E E' g H I I K I.l M N 0 ? Q R S Alternative Verwendung als Schmuckschrift

TUVWXYZabhecdefghijklmn

opgrstuvwxyz

1234561890 (@/.:1-2,;—.€2%«[&]*)

SKETCH BLOCK LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
VWXYZabcdefghijklmnopqgrstuv

WXYZ

1234567890 (@1.:1-?;; —,,€ “"»%«[&]*)

< Wir weisen darauf hin, dass Schriftlizenzen bei den jeweiligen Kiinstlern bzw.
Schriftenhausern liegen und von uns nicht zur freien Verfiigung gestellt werden.

in Headlines. Wird ausschlieBlich in Versalien
gesetzt.

> fiir Mac oder PC bei www.myfonts.com

Alternative Verwendung als Schmuckschrift
in Grafiken. Wird ausschlieBlich in Versalien
gesetzt.

> fiir Mac oder PC bei www.myfonts.com



m DIE FARBEN / DIE GESTALTUNGSELEMENTE

DIE FARBEN

Eine einheitliche Farbgebung ist essenziell
fir die Gestaltung eines stringenten Erschei-
nungsbildes. Die Primarfarbe der Insel ist
Rot. Um die Farben einheitlich wiederzugeben
und konsequent einzusetzen, werden die Far-
ben und ihre Wertangaben in den verschie-
denen Farbsystemen im Folgenden definiert.

< Die Verwendung der Farbsysteme richtet sich nach dem zur Herstellung des jeweiligen Produktes optimal geeigneten Druckverfahren.

100 %

PRIMARFARBE ROT

CMYK
C12,5-M100-Y80—-K0
Pantone 186 C

HKS 15

RGB
R204-G0-BO
HEX CODE
#CC0000

RAL 3020 Verkehrsrot

MaBgeblich fiir die Farbwerte sind die Vor-
gaben nach dem CMYK-Farbsystem. Alle an-
deren Angaben sind Richtwerte, die nur dort
zu verwenden sind, wo CMYK-Farben nicht
eingesetzt werden kdnnen. Die RGB-Farben
dienen als Vorgabe zur Darstellung in digita-
len Verdffentlichungen.

WEINROT

CMYK
C12,5-M100-Y80-K35
Pantone 201C

HKS 16

RGB
R135-G20-B40
HEX CODE
#881426

RAL 3031 Orientrot

<@ Die Farbwerte sind fest definiert und diirfen nicht verandert werden.

Zusétzlich zu den Primérfarben kann auch
auf die Sekundarfarben Dunkelrot oder Grau
in verschiedenen Abstufungen zuriickge-
griffenen werden. Die Sekundarfarben die-
nen z.B. als Schriftfarben und zur Fiillung
von Flachen oder Gestaltungselementen. Sie
sollen reduziert genutzt werden.

SCHWARZ

CMYK
CO-MO-YO0-K90
Pantone Black 5C
HKS 90

RGB

R63-G63 - B62
HEX CODE
#3F3F3E

RAL 9011 Graphitshwarz




DIE GESTALTUNGSELEMENTE

Der rote Balken: Zur Gestaltung verschie-
dener MaBnahmen wird ein schmaler roter
Balken platziert. Der Balken wird bei Anzei-
gen und Titelbildern am unteren Bildrand

von links kommend eingegesetzt und hat  { Sie bendtigen einen Eyecatcher?
immer die Breite des dariiber liegenden Setzen Sie diese Sprechblase ein und
Textfeldes. In Magazinen ist der Balken mit- % teasern Sie ifre Information mit der

tig zum Satzspiegel ausgerichtet. entsprechenden Lautstérke an!

www.sylt.de

Der Tipp: Als weiteres Gestaltungselement
wird eine Sprechblase eingesetzt. Sie kann
als Stopper oder Eyecatcher fir kleinere An-
leser verwendet werden. Die Sprechblase ist
rot und ist mit einer gepunkteten Linie (1pt/
japanische Punkte/ 90 % K) umrandet.

Die Kreise: Ein wesentlicher Bestandteil
der Kommuniktion ist der farbige Kreis, er
wird in Paginierung, Grafiken und als Bil-
drahmen verwendet.

Die Trennlinien: Zur Trennung von Inhalten Betonte Bildunterschriften mit

und als Akzentelement wird eine gestrichel- einer Verbindungslinie zum Foto

te Linie mit einem Querbalken eingesetzt.

Diese sind in grau (z. B. als Trennlinien bei

Textspalten) oderrot (z. B.imBogen als Bild-  F==== == === =-m-mmmmmmm oo oo s m s o s s m s m s m s mm e m s m s e e B
unterschrift) verwendbar. Bei technischen

und strukturgebenden Angaben enden die

Linien auf beiden Seiten mit dem Balken, ! O o @ s

DREIHUNDERT

lenbogen, y -
dinengebiet den Wind um die Nase wehen. Im
Sommer kommen rund 400 Limmer hinzu.

Als Gestaltungsmittel, z. B. bei Seitenmar-
ken, wird sie ohne Enden eingesetzt. 750.000 4 6 7
]

ansonsten nur mit dem Balken zur Informati-
on stehend (siehe Betonte Bildunterschrift).

Fischbrétchen werden jahrlich verzehrt.

Die Volllinien werden bei Statistiken und —
Grafiken eingesetzt und sind in der Starke NEUN :

MILLIONEN KUBIKMETER SAND
wurden seit 1972 an die Syler Strinde gespul.

flexibel, aber im Farbton immer mit 100 % P
einzusetzen. 2 2 9 3 0 2
i . 7

KILOMETER DEICH schitzen
die flachs

pro Jahr im
vor Sturmfluten. Syltness Center fir 4950 Schlickanwendungen verbraucht.

21 6000 4200

nur fir Warmduscher Keitum. Kl ddi
herrlich erfrischend! grofiten sie zu schen. nirdlichsten Deutschlands.




Q DIEBILDSPRACHE

DIE BILDSPRACHE

Um einen dauerhaft hohen Wiedererken-
nungswert gewdahrleisten zu kdnnen muss
die Bildwelt des Corporate Designs ein-
heitlich sein. Die Bildsprache des Erschei-
nungsbildes der Marke Sylt soll die vielen
Facetten der Insel optimal wiederspiegeln.
Sie soll Emotionen wecken und den Wohl-
fiihlfaktor der Insel Sylt unterstreichen. So
werden hauptsachlich  Stimmungsmotive
von Strand, Diinen, Meer, der Natur oder
Menschen auf der Insel gezeigt.

Die farbigen Bilder sollen originalgetreu und
natirlich dargestellt werden.
SchwarzweiB-Bilder sind ebenfalls ein prag-
nantes Erkennungsmerkmal der Bildwelt.
Sie sind vor allem auf Flyertiteln und als
Akzent zu finden.

< Bildanfragen richten Sie bitte an:
presse@sylt.de
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@ DIE GESCHAFTSAUSSTATTUNG

DER BRIEFBOGEN UND
DIE BRIEFHULLE

Beim Briefbogen wird das Logo in der oberen
rechten Ecke platziert. Es hat eine Breite von

55 mm und ist mit 15 mm Abstand von oben S)Ii:ro

und 10 mm Abstand von der rechten Seite WEER. LEIDENSCHAFT LEBEN.
platziert.
Fiir die Textfelder wird die Trade Gothic Con- e
densed No. 18 und 20 Oblique eingesetzt.

Im Hintergrund kommt die Silhouette mit
10 % Kzum Einsatz. Hier gibt es eine Ausnah-
me beim Anschnitt: der Abstand betrdgt zu
linken Seite 1/20 der LogogroBe. Der Balken
am unteren Rand richtet seine Breite an der
Lange des Textfeldes aus und hat eine Héhe

von 3 mm.

Auf dem Briefumschlag hat das Logo eine
Breite von 35 mm und wird in der oberen lin-
ken Ecke platziert. Die Silhouette ist am rech-
ten Rand im Anschnitt (MaB: 1/10) platziert.
Ebenfalls mit 10 % K.

Sylt Marketing GmbH | StephanstraBe 6 | D-25980 Westerland/Sylt | Fon: +49 (0) 46 51/82020 | Fax: +49 (0) 46 51/820222 | www.sylt.de | info@sylt.de
aftsfiihrer: Moritz Luft i it Peter Douven | Sylter Bank eG Keitum/Sylt | BIC: GENO DEFISYL | IBAN: DE 20 2179 1805 0000 1161 65
Amtsgericht Niebiill HRB 1137 | USt.ld.Nr.: DE184 530 651

Syuc @

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN

ing GmbH | 6 1 0-25980
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Syt @

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

Geschaftsfiihrer

Sylt Marketing GmbH

StephanstraBe 6 - 25980 Westerland /Sylt
+49 4651.8202-12 - m.luft@sylt.de
www.sylt.de

Syt @

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

Sylt Marketing GmbH

StephanstraBie 6 - 25980 Westerland /Sylt
+49 4651.8202-0 - info@sylt.de
www.sylt.de

Vorderseite
personalisierte
Visitenkarte

Visitenkarte
Riickseite

Vorderseite
Visitenkarte
blanko

Explosions-
zeichnung
Visitenkarte

DIE VISITENKARTE

Bei der Visitenkarte ist das Logo in der obe-
ren rechten Ecke mit einem Mindestabstand
von 5 mm zum oberen und rechten Rand
platziert. Es hat eine Breite von 30 mm.

Fiir die Adresse wird die Trade Gothic
Condensed No. 18 und 20 eingesetzt. Fiir die
Position/Funktion die Trade Gothic Condensed
No. 2 Oblique.

Der Adressblock wird mit einer SchriftgroBe
von 8 pt und einem ZAB von 10,5 pt gesetzt.
Der Name wird in 18 pt und 30 % K hervor-
gehoben, die Position steht in der Trade Gothic
Condensed No. 2 Oblique in 8 pt.

Auf der Riickseite wird die rote Silhouette
mit dem Outline-Kreis auf einem grauen Foto
eingesetzt.

Auf den roten Balken im linken unteren Rand
wird hier verzichtet, da die Visitenkarten im
Sandwichdruck produziert werden und einen
roten Papierkern haben (siehe Zeichnung
unten).




@ DIE GESCHAFTSAUSSTATTUNG

DIE GRUSSKARTE

Die Polaroid-Karte im Retrolook hat die klas-
sische GruBkarte abgeldst. Eine Karte mit
Sammlercharakter, die typische Sylt-Motive
auf der Vorderseite zeigt. Auf den Karten
sind Motive aus verschiedenen Bereichen

und Jahreszeiten zu sehen.

Auf der Riickseite findet sich das Logo und
die Adresse unten links platziert. Das Format
bietet ausreichend Platz fiir eine persdnliche
Mitteilung.

Der Adressblock ist in 6 pt und einem ZAB
von 10 pt gesetzt und mit einem Abstand
von 5 mm von unten und 13 mm von links
platziert.

Es gibt sechs verschiedene Motive
fiir die allgemeinen GruBkarten der
Sylt Marketing

Fiir den Bereich Gruppen-
und Geschéftsreisen gibt es
ein eigenes Motiv
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DIE PRESSEMITTEILUNG UND
DER PRESSEAUSWEIS

)YL—/re Die Pressemitteilung ist analog zum Brief-

bogen aufgebaut. Die Platzierung des Logos
und der Silhouette ist unverandert in ihrer
Position, GroBe und Farbigkeit.
Abweichung zum Briefbogen: die Adresszeile
wurde gegen die Zeile ,Pressemitteilung®
ersetzt (Trade Gothic Condensed No. 20/ 21
pt in 40% K). Der Adressblock ist im rech-
ten Drittel platziert und in der Trade Gothic
Condensed No. 18 in 7,5 pt mit einem ZAB
von 10 pt gesetzt.
Der Presseausweis hat das Format 64x88
mm. Die Riickseite zeigt ein SW-Bild,
mit dem Claim als Headline.
Auf der Vorderseite werden die Angaben per
Hand ausgefiillt. Die Zeilen: ,Name, Verlag/
Redaktion” und ,, Zeitraum/Giiltigkeit“ sind in
der Trade Gothic Condensed No. 18 in 100%
Rot (8 pt/Laufweite 10) gesetzt und mit
Platzhalterlinien unterstiitzt.

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

Pressekontakt

Sylt Marketing GmbH
Jutta Vielberg
StephanstraBe 6
D-25980 Westerland/Sylt

Fon: 04651/82020
Fax: 04651 /820222

wisyit de
presse@sylt de

°

- Srte

VEER. LEDENSCHAFT, 1ggpy,

“ PRESSEAUSWE|S

| Meaxe
St gy,

o Slddertsc pe

‘ Leiteeng

| Ver!ag/ké}}a"k{;;,;" ———

| ...02.0%. - 4.0

| Zeitaum/Giitigee;




@ DIE GRAFIKEN / STATISTIKEN

DIE STATISTIKEN UND GRAFIKEN

Fiir Grafiken und Statistiken werden ver-
schiedene Gestaltungslinien eingesetzt. Mittelfristige Entwicklung der Gésteankiinfte aus

Klassische Torten- und Balkendiagramme ausgewahlten Inlandsmérkten 2011 bis 2015

bestehen ausschlieBlich aus Farbflachen der

300.000

definierten Primar- und Sekundarfarben. Je -

nach Information und Vielseitigkeit erweitert 200,000

sich das Farbspektrum, um abgetonte bzw. 150000

gedeckte Farben zu einem harmonischen Ge- 100000 I II II II I
samtbild. 50'002 I

2011 2012 2013 2014 2015
W Nordrhein-Westfalen B Schleswig-Holstein M Niedersachsen

Bei Fragebdgen wird der Aufbau sehr klar und
strukturiert gehalten, um das Ausfiillen und
die Auswertung leicht zu machen und ggf.
auch Maschinenlesbarkeit zu gewahrleisten.

Herkunft der Sylter Gaste 2015 - Inlandsmarkte

3,97%

Die moderneren Grafiken (s. Seite 19) wer- /
den individuell gebaut. Typografie und Plat- e

zierung haben keine speziellen GroBen und 5.78% \
Abstande zueinander, sondern werden sehr \~
akzentuiert eingesetzt. Die dreidimensiona- 7,93% ’

len Torten- und Balkendiagramme haben eine

25,95%

17,96%
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Schleswig-Holstein
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TWITTER 1 0,82 %

GOOGLE +1112,39

> IM SCHNITT
HABEN DIE
BEITRAGE DER
SEITE 16.050
PERSONEN
ERREICHT
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i > Google ist mit 57,8 % die stérkste Besucher-
quelle fiir sylt.de.

2013 2014

> 8% mehr Besucher aus der SCHWEIZ
auf sylt.de

Der Anteil der Besuche, die iiber
mobile Gerate wie Tablet-PCs

o ¢ und Smartphones erfolgen.
> Die wichtigsten Themen und

ihre Verteilung in Social Networks

S T T T T T T T T T LT T ST L LR

65 % FANS VON ,SYLT — DIE INSEL* §
46 % FACEBOOK USER INSGESAMT N

A T I LT TS

35 % FANS VON , SYLT— DIE INSEL* i““““““‘\‘\‘\‘“
54 % FACEBOOK USER INSGESAMT

 rraven BB MANNER

> Facebook Fans demografisch

MONATLICHE REICHWEITE:
» GESAMT 399.000 > POSTS 370.000

TOP POST (12.07.2014): > REICHWEITE 70.000
»3.580 LIKES > 80 KOMMENTARE > 280 x GETEILT

DURCHSCHNITTLICHES WACHSTUM: >1,1% P. M.

TOP 1

DER BESUCHER AUS
DEUTSCHLAND AUF SYLT.DE

30.148 - List 4.481 - Munkmarsch
. Bayern Schleswig-Holstein
24.784 - Wenningstedt .
10.252 - : Hessen Niedersachsen
Tinnum }
9.180 -
Morsum Baden- \\\\\\
Wiirttemberg \\
18.637 - . \\
Kampen : ‘&\\\\\\\\\\\\\\\\\
1g00g. | Mambure Nordrhein-
Rantum : Berlin Westfalen

112.776 - Westerland 19.052 - Hornum

1.546 - Archsum

21.651 - Keitum ¢

Rheinland-Pfalz Bremen

E Auszug aus dem Halbjahresbericht 2014/
L Januar bis Juni 2014




@ DIEBROSCHUREN

DIE FLYER IN DIN LANG

Die verschiedenen Din lang Flyer folgen alle
dem gleichen Aufbau.

Das Logo in der oberen rechten Ecke hat bei
den Broschiiren und Faltblattern eine Breite
von 45 mm.

Der rote Balken wird auch hier als Gestal-
tungselement am unteren Rand eingesetzt,
hat eine Hohe von 3 mm und orientiert sich
an der Breite des dariiber stehenden Text-
blocks.

Die Headlines werden in der Trade Gothic
Condensed No. 20 mit 85 pt gesetzt und
links im Anschnitt platziert. Sie haben eine
Transparenz von 50 %.

Die Sublines der Titelseiten haben eine GréBe
von 9 pt und werden linkshiindig unter der
Headline und auf der Grundlinie der Wortmarke
des Sylt Shuttle-Logos platziert.

Das Logo vom Sylt Shuttle wird rechtshiindig
zum roten Balken gesetzt (siehe auch Kapitel
Partnerbranding, Seite 38). Der Abstand zum
roten Balken betragt eine Logo-Hdhe der
DB-Bildmarke.

FUHRER

ERLEBHIS- ‘

Syilt Shuttle

St @

L ILRTE L

GEZEITEN-
KALENDER

See@

N LR STMCET (M

Sylt Shuttle




CAMPING UND
jusenoReisen | <21C @

Anwendungsbeispiele Din lang Flyer
Titel und Doppelseite

S S S S

-

ausgeklappter/offener Panorama-Seite
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Abschlagen auf Meereshohe —
Golfen auf Syit.

Auf den Greens der Sylte Golfpatze erlebt man sein blaues Wunder — nicht Golfclub Morsum auf Sylt

_ CORPORATE DESIGN MANUAL Q
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Campingplatz Kampen Campingplatz Wenningstedt

Anschrift 3 Wissenswertes Anschrift ‘Wissenswertes

Mowenweg 4 1+ Offnungszeiten: Marz bis Oktober Tourismus-Service « Offnungszeiten: Ostern bis Ende
25999 Kampen * 168 Stellplatze Wenningstedt-Braderup GmbH & Co.KG Oktober, sowie dber Weihnachten und

Tel: 04651 42 08 6
Fax: 04651 46235
W camper-i
info@campen

* Behindertengerechte Sanitaranlagen
* Entsorgungsstation

* Hunde erlaubt

* W-Lan-Zugang

Osetal 3 Silvester
25996 Wenningsted-Braderup - 276 Stellpltze

Fax: 04651 94 40 06 * Entsorgungsstation
W campingplatz wenningstedt de + Hunde erlaubt

Tel.: 04651 94 40 04 i * Behindertengerechte Sanitéranlagen
camp@uenningstedt de | WeLan-Zugang

Campen in Kampen.

Dasist Kampen, Deutsch-

Tands wohi Hier erstreckt sch, aumt, der Kampener

Campingplatz mit seinen 168 Stelplitzen. Der 500 Meter entfente Badestrand auf der

Westseite der Insel ist Gber einen Dinenweg zu erreichen, und auch die Hunde- und

FKK-Strande befinden sich ganz in der Nahe. Fir die Camper bietet. ein Keiner Kiosk
fir K

Ausgezeichnet campen.

Ausgezeichnet campen inmitten der einmaligen Wenningstedter Dinenlandschatt,
nur ein paar Minuten vom herrlchen Sandstrand entfernt. Und auch ins Ortszen-
trum mit Restaurants und Geschaften sind es nur venige Gehminuten. Familien
mit Kindern, jung, alt, allein und gemeinsam, jeder findet hier seinen Platz. Die 232
Stellplatze fir Wohnwagen und Reisemobile (alle mit Strom-/Wasser- und Ab-

Neben modernen, behindertengerechten Sanitaranlagen mit Einzelduschen und Wasch-
Kabinen stehen Waschmaschinen und Trockner zur Verfigung. Fr die Jingsten gibt es
enen Kinderspielplatz. Kabelfernsehen ist Standard. Dartber hinaus verfgt jeder Sell-
platz iber einen eigenen Stromanschiuss.

Anwendungsbeispiele 6-seitiger Din lang Flyer (Altarfalz) mit Titel und

sowie 44 Zeltparzelen laden ein, hier einen unvergesslichen
Urlaub zu verbringen.

Komfortabel eingerchtete Sanitaranlagen mit Babybad, behindertengerechter Dusche

sowie Vater-/Mutter-Kind-Duschen sorgen fir inen guten Start in den Tag. Moderne

Kiichenzeilen und die Top-Ausstattung mit Waschmaschinen und Trocknern machen das

liche Allerlei zum Kinderspiel. Ei mit TV, ein eine

d das Restaurant a1 it

Britchenservice) runden das Angebot ab

GOLFEN
WEsiy | SO

nur wegen der grandiosen Ausblicke auf die Nordsee. Die weitlaufigen Pltze
figen sch harmonisch in die Kistenlandschaft ein und bieten ideale Spil- und

Die 18-Loch-Anlage am stlichen Zipte der Insel hat eine stattiche Bahnlange
von 6.110 etern (Herren) beziehungsweise 5.330 Metern (Damen). Der Platzer-

Eine An-

fur jde Spielstarke. Vier Auswatl

Golf.Club Syt
Wer auf Deutschlands nbrlichstem Golflatz abschiag, der hatfeie Siht auf
den Kampener Leuchtturm und das angrenzende Wattenmeer. Die Grinbereiche
der 18-Loch-Anlage des Golf-Club Sylt (Gesamtiange fiir Herren 6.129 Meter,
fiir Damen 5.239 Meter) sind mit Heide- und Arnikafléchen sowie 30.000 Qua-
58 Bunker, g
pflegte Fairways und schnelle Greens verteilen sich dber das 60 Hektar groBe
Gelande. Neben dem groBen Platz mit 18 Spielbahnen hat der GC Sylt noch einen
interessant zu spielenden Kurzplatz mit neun Bahnen, der fir jedermann offen
e, Gaste sind auch aufdem goBen Platz wilkommen; Voraussetang it ein
Clubausweis mit eingetragener DGV-Stammuorgabe bis Handicap 36.

Marine-Golf-Club

Nach einer kompletten Neugestaltung wird beim Marine-Golf-Club au 18 L~
Diese verteilen sich mit iner 6.300 Meter

(Herren) respektive 5.900 Meten (Damen) dber das weitlzufge, 80 Hektar grobe

Areal nahe des Westerlander Flughafens. Der Links-Course ist den schottschen

A erfordericn,

Golfclub Budersand Sylt

Der Golfclub Budersand Syit ist der Links Course in Deutschland und bereits
ein Klassiker im Syltr Siden. Der metfach pramierte 18-Loch-Plaz stll eine

fi jeden Golfer dar. Am Fufe der in Hornu

liegt Deutschlands einzigartiger Platz nach Kassischem schoischen Yorbild.
Die 18 Licher des Links-Caurses sind in die wunderschone Dunenlandschat
eingebettet und verteilen sich Gber das 73 Hektar grofe Areal. Auf dem PAR-
72-Caurse mit einer Gesamtlange von 6.000 Metern bietet sich den Spielern
eine herrliche Aussicht Gber das Meer. Der anspruchsvole Kurs it seinen an-
dulirten Fairways und dber 90 Topfbunkern stellteine echte Herausforderung
dar. Das war einer der Grinde, warum der GC Budersand Syit den GOLFma-
garin-Award Bester neuer Golfplatz in Deutschland 2009° erielt. Zusitz-
lich erzelte die Anlage 2012 vom Golfmagazin den dritten Platz in der Kate-
gurie , Bester Golfplatz in Deutschland". Die Anlage gehort zum BUDERSAND
Hotel - Golf & Spa - Syt das direkt am Golfplatz legt.

Dinengolfplatzen nachempfunden und verspricht mit seinen
den von bis 2u vier Metern sowie mit weiten Fairways, hohen Roughs und tefen

clubs mit eingetragener Platzreie sind herzich wilkommen.

o  mit [ nejahrig
bespielbar. S verfigen aulerdem iber Clubhaus, Golfakademie und Restau-
ant. Insesondere in den Sommermaraten soliten die Abschiagszeiten vorab
reserviertwerden,
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VERMASSUNG DER DIN LANG INNENSEITEN BROSCHURE
Layout Doppelseite

NATUR 4

NATUR &

Ellenbogen

Die schmale Halbinsel, die ndrdlich
| von List wie ein dber den Kopf gebo-
gener Arm nach Osten abknickt, heiBt
Ellenbogen und ist Privatland (Auto-
fahrer zahlen 6,00 Euro, fiir Radfahrer
ist es kostenfrei). Hier gibt es nichts
als Dinen, Meer, Wind und Weite.

ist dieser Platz mit einem Schild und
einem Skulpturenpark. Ein idealer Ort
fiir Selfies fir die Lieben zu Hause.

# Lister Wanderdiinen

Sie wandern tatséchlich noch, die weiBen
Diinen westlich von List. Durchschnittlich
sechs, in manchen Jahren bis zu zehn
Meter kommen sie jahrlich Richtung
Osten voran. Frilher begruben solche
Diinen Alt-Rantum und -List unter sich,
heute sind die drei im Listland als einzige

Doppelt hiilt besser, in List leuchten
gleich zwei Feuer um die Wette.

schutz. Einen fantastischen Blick auf die
Wanderdiinen kannen Sie von der neu ge-

stalteten Aussichtsplattform im Norden

des Diinengebietes genieBen.

Erlebniszentrum
Naturgewalten

lungsflache und 800 gm AuBenanlage
werden die Themen ,Krafte der Nord-
see”, ,Leben mit Naturgewalten“ und
,Wetter, Klima, Klimaforschung* darge-
stellt und spiirbar gemacht. Die Besu-
cher kannen selbst Wellen erzeugen, das
Weltklima aus Sicht eines Astronauten
betrachten oder sich im Sturmraum
gegen den Wind stemmen. Neu sind das
Seetierbecken im AuBenbereich, Kinder-

i und Jugendexponate und eine Hérspur

+ fiir Kinder.

nicht bepflanzt und stehen unter Natur-

¥ > Erlebniszentrum Naturgewalten
HafenstraBe 37, List, Tel. 83 61 90
Taglich ab 10:00 Uhr gedffnet
www.naturgewalten-sylt.de

Kliffs
Spektakulare Aus- und Anblicke bieten die
Kliffs der Insel. Obwohl man bei dem

rund 9.000 Jahren aus einem Hohenzug
gespillt hat. Beliebtestes Fotomotiv
unter den Steilkisten ist das fiinf Kilo-
meter lange ,Rote KIiff, das zwischen
8 Wenningstedt und Kampen auf knapp
30 Meter ansteigt und bei untergehender
Sonne verrat, woher es seinen Namen hat.
Lieblingsort der Geologen ist das Mor-
sum-KIiff. Hier sieht man zehn Millionen
Jahre Erdgeschichte auf ein paar Quad-
ratkilometern komprimiert (Tipp: geolo-
gische Fiihrung mitmachen!). Zwischen
Munkmarsch und Braderup leuchtet das
,WeiBe Kliff“, in Keitum fiihrt der Watt-
spaziergang am ,Griinen KIiff" vorbei.

Uwe-Diine
Beachtliche 52,5 m iiber der Nordsee steht
man auf der Plattform der hichsten natiir-
lichen Erhebung der Insel, der Uwe-Diine.
Vom Ende der KurhausstraBe in Kampen
fiihrt ein Weg zum FuB der Diine. Nun sind
noch 110 Stufen der Holztreppe zu iber-
winden bis zu einem grandiosen Blick, bei

Die Halfte der Heideflache des ganzen
Landes Schleswig-Holstein befindet sich
auf Sylt. Mit knapp 140 ha ist das Natur-
schutzgebiet Braderuper Heide die groBte
der insularen Heiden. Die im Spatsommer
lila bliihende Besenheide (Calluna vulga-
ris) ist charakteristisch fiir diese Land-
schaft, die 2.500 Tierarten Lebensraum
bietet. Was aussieht und riecht wie Natur
pur, ist tatséchlich eine Kulturlandschaft,
ein Entwicklungsstadium zwischen der
Rodung von Waldern und neuem Bewuchs
durch Birken, Eichen oder Buchen. Vom
Naturzentrum Braderup aus bietet die
Naturschutzgemeinschaft Sylt Fiihrungen

T T e |

Am Nordstrand des westlichen Ellen- Die beliebte Anlaufstelle am Lister Hafen 4 Namen an Felsen denken konnte, han- Klarer Sicht tiber ganz Sylt.
bogens steht der Wanderer am nord- ist eine interaktive Ausstellung fiir die delt es sich hierbei um Steilkiisten (frie-
lichsten Zipfel Deutschlands. Gekrént | ganze Familie. Auf 1.500 qm Ausstel- sisch: ,Klef*), welche die Brandung seit | Braderuper Heide 210 mm

- - —|}- __________________________ -;— - -
10 mm 85 mm 10 mm

Titel:
Minion Bold / 30 - 48 pt
Unterstrichen / Farbe: Rot

Zwischentitel:
Minion Bold 9 pt / ZAB 11,5 pt
Farbe: Rot

Spalten-Trennlinie:
0,5 pt / Farbe: 65% K
Hohe: analog FlieBtext

Untertitel:
Minion Semibold Italic / 15 pt
Linie: 1 pt / Farbe: 65% K

FlieBtext:
Trade Gothic Condensed No. 18
8 pt/ZAB 11,5 pt/ Farbe: 100% K

Roter Balken:
Hohe: 3 mm / Breite: 85 mm
Abstand zum Bild: 2 mm

WeiBes Textfeld:
Breite: 91 mm
Hohe: nach Textbedarf

Text-Spalten:
Breite: 39 mm
Zwischenraum: 5 mm
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VERMASSUNG DER DIN LANG INNENSEITEN BROSCHURE

Layout Sechseiter — Altarfalz

103 mm

GOLFENAUF 2 GOLFENAUF 3
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Abschlagen auf Meereshohe —

Golfen auf Syit.

Auf den Greens der Sylter Golfplatze erlebt man sein blaues Wunder — nicht
nur wegen der grandiosen Ausblicke auf die Nordsee. Die weitlaufigen Platze
fiigen sich harmonisch in die Kiistenlandschaft ein und bieten ideale Spiel- und
Trainingsmoglichkeiten fiir jede Spielstarke. Vier Golfplatze stehen zur Auswahl:

Golf-Club Sylt

Wer auf Deutschlands nérdlichstem Golfplatz abschlagt, der hat freie Sicht auf
den Kampener Leuchtturm und das angrenzende Wattenmeer. Die Griinbereiche
der 18-Loch-Anlage des Golf-Club Sylt (Gesamtlénge fiir Herren 6.129 Meter,
fiir Damen 5.239 Meter) sind mit Heide- und Arnikaflachen sowie 30.000 Qua-
dratmetern Wasserflachen durchzogen. 58 Bunker, naturbelassene Roughs, ge-
pflegte Fairways und schnelle Greens verteilen sich Gber das 60 Hektar groBe
Gelénde. Neben dem groBen Platz mit 18 Spielbahnen hat der GC Sylt noch einen
interessant zu spielenden Kurzplatz mit neun Bahnen, der fiir jedermann offen
steht. Gaste sind auch auf dem groBen Platz willkommen; Voraussetzung ist ein
Club: is mit e DGV- bis Handicap 36.

Marine-Golf-Club

Nach einer kompletten Neugestaltung wird beim Marine-Golf-Club auf 18 Lo-
chern eingelocht. Diese verteilen sich mit einer Gesamtlange von 6.300 Metern
(Herren) respektive 5.900 Metern (Damen) iiber das weitlaufige, 80 Hektar groBe
Areal nahe des Flughafens. Der Links-Ct ist den
Diinengolfplatzen nachempfunden und verspricht mit seinen Hohenunterschie-
den von bis zu vier Metern sowie mit weiten Fairways, hohen Roughs und tiefen
Bunkern ielma, iten. Mitglieder von DGV- Golf-
clubs mit eingetragener Platzreife sind herzlich willkommen.

Golfclub Morsum auf Sylt

Die 18-Loch-Anlage am dstlichen Zipfel der Insel hat eine stattliche Bahnlange
von 6.110 Metern (Herren) beziehungsweise 5.380 Metern (Damen). Der Platz er-
streckt sich idyllisch zwischen Wiesen, Waldchen und dem Wattenmeer. Eine An-
meldung ist notwendig, ein Clubausweis mit einem Handicap bis 34 erforderlich.

Golfclub Budersand Sylt

Der Golfclub Budersand Sylt ist der Links Course in Deutschland und bereits
ein Klassiker im Sylter Siiden. Der mehrfach pramierte 18-Loch-Platz stellt eine
Herausforderung fiir jeden Golfer dar. Am FuBe der Diine Budersand in Hérnum
liegt i iger Platz nach i i Vorbild.
Die 18 Lacher des Links-Courses sind in die wunderschone Diinenlandschaft
eingebettet und verteilen sich iiber das 73 Hektar groBe Areal. Auf dem PAR-
72-Course mit einer Gesamtlange von 6.000 Metern bietet sich den Spielern
eine herrliche Aussicht iber das Meer. Der anspruchsvolle Kurs mit seinen on-
dulierten Fairways und (ber 90 stellt eine echte

dar. Das war einer der Griinde, warum der GC Budersand Sylt den GOLFma-
gazin-Award ,Bester neuer Golfplatz in Deutschland 2009 erhielt. Zusétz-
lich erzielte die Anlage 2012 vom Golfmagazin den dritten Platz in der Kate-
gorie ,Bester Golfplatz in Deutschland". Die Anlage gehdrt zum BUDERSAND
Hotel - Golf & Spa - Sylt, das direkt am Golfplatz liegt.

Die Sylter Golfplatze sind, mit Ausnahme des Golfplatzes in Morsum, ganzjahrig
bespielbar. Sie verfiigen auBerdem iiber Clubhaus, Golfakademie und Restau-
rant. in den sollten die vorab
reserviert werden.
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Titel: Zwischentitel:
Minion Bold / 30 - 48 pt Minion Bold
Unterstrichen / Farbe: Rot 9 pt/ZAB 11,5 pt/ Farbe: Rot

Spalten-Trennlinie:
0,5 pt/ Farbe: 65% K
Hohe: analog Textblock

Untertitel:
Minion Semibold Italic / 15-19 pt
Linie: 1 pt / Farbe: Negativ

FlieBtext:
Trade Gothic Condensed No. 18
8 pt /ZAB 11,5 pt / Farbe: 100% K

Roter Balken:
Hohe: 3 mm
Breite: 85 mm

WeiBes Textfeld:
Breite: 86 mm
Hohe: nach Textbedarf

Text-Spalten:
Breite: 37,5 mm
Zwischenraum: 5 mm




@ DAS MAGAZIN AUGENBLICKE

DAS URLAUBSMAGAZIN

Das Grundkonzept des neuen Imagemagazins
ist die vielféltigen touristischen Angebote der
Insel zu zeigen. Es ist fiir Stammgaste und
Sylt-Neulinge, die sich gleichermaBen auf
eine bunte Mischung aus Information und
Unterhaltung freuen.

Optisch sind das Urlaubs- und Gastgeberma-
gazin aufeinander abgestimmt. Sie werden
im Direktversand sowie auf Reisemessen und
Promotionsveranstaltungen eingesetzt.

Das Urlaubsmagazin umfasst 68 Seiten un-
terschiedlichster Sylter Momentaufnahmen,
die sich schlieBlich zu einem Gesamtbild
verdichten.

Das Logo steht auf dem Titel in der rechten
oberen Ecke im Anschnitt und hat eine GroBe
von 70 mm.

Der rote Balken wird auch hier als Gestal-
tungselement eingesetzt, ist 3 mm hoch und
die Breite orientiert sich am dartiber stehen-
den Textblock.

Auf den Innenseiten wird die Trade Gothic
Condensed No. 18 als FlieBtextschrift einge-
setzt (10 pt/ZAB 13 pt)

Das Urlaubsmagazin fiir Sylt | www.sylt.de

Sylt:Shuttle

@ srcensieserzTnciTs

Grife: 99 Q

Ausbildung:

Syitist micht blo ein traumhaites Fleckchen Nordfresland mit viel
Wasser drumrum. Man sagt, Syl sei Konigin der Nordsee, die Cite
daur Deutschiands, schonstes Eiland weit und breit und beliebtes-
tes gleich noch dazu. AuBerdem Kult, Mythos und Legende. Fr viele

fach nur »die Insele. Und danit ware im Grunde auch schon alls
gesagt. v Keine Wort, meh braucht s namichnicht, un dieses
besondere Lebensgefil auszuricken, das o viele Menschen lan-
‘auf, landab mit ihrer Insel verbinden. Syit polarisiert. Weil es cool ist

Beruf: Selbstindig

Sylt Superstar. Wie sieht Ihr Mediengesicht aus?

Interview mit Sylt

uadratkilometer

Quere

ciger

Status: Lieblingsinsel

und trendy, gleichzeitg still und ganz lise. Und ebenso glamourbs
wie urspringiich Ein Paradies ir Familien und Einzelganger,fir Tag-
traumer und Nachtschwarmer, fir solche, die Ruhe suchen, und auch
fir die, die Abwechslung liben. Sport, Kultur und Miiggang. Syt
worde vielfach besungen, beschieben, ftografiert und auf Zelluoid

ein vinziger Bruchteil seiner wahren Anmut. Wer wissen will, wie die
Insel wirklich ist, was ihre magische Anziehungslait ausmacht, der
muss herkommen und es selbst erleben. Wir sagen jezt nichts mer.

. 'I1‘;l- _'.

Bei diesem ganzen Schonheitswahn heutzutage:
Wiirden Sie was an sich machen lassen?

Sie wirken oft rau. Kénnen Sie auch anders?

Immer dieser Verkehr bei Ihnen.
‘Wer hat Vorfahrt?

Sind Sie genauso schén und reich wie dicjenigen,
die sich angeblich bei Ihnen tummeln?

Sie gonnen sich ab und zu aber auch mal ein Eis,  Thr Traumfinale?

oder?




@ soscimeckTswr

'. Geschmacksache

y  Auf Sylt sollte man unbedingt auf sein
Bauchgefiihl héren. Und das lisst sich
auf eine ganz einfache Formel bringen:
kulinarische Vielfalt gepaart mit hochster
Qualitit und Kreativitit. Egal ob nord-
deutsch oder international, umkompliziert

oder anspruchsvoll, Strandbistro oder
Gourmetrestaurant — Gastlichkeit
hat auf der Insel immer Saison.

Die Paginierung wird von der Marke, die die
Rubrik und das Thema angeben, umschlos-
sen. Sie sind in der Trade Gothic Condensed
No. 18 gesetzt (in 50 % K, 100 % rot und
weiB). Die Titelei richtet sich an der mittig
platzierten Seitenzahl aus.

Der rote Balken ist auch hier Gestaltungsele-
ment und seine Breite entspricht dem Satz-
spiegel. Er ist am unteren Rand mittig auf der
Seite platziert.

Fiir jede Rubrik gibt es Kapiteltrennseiten, die
mit einer vollflachigen Aufmachung iiber eine
Doppelseite eine Trennung zum redaktionellen
Teil schaffen. Ein Textfeld (100 9% weiB, GroBe

flexibel wahlbar, aber immer passend zum In-
halt des Bildmotives) mit Headline (Minion 50
pt) und Vorspann (Minion Italic 20 pt) teasern
die Inhalte der Rubrik an.

Auf den redaktionellen Seiten findet sich
die Minion ebenfalls wieder und wird als
Schmuckschrift fiir Kastentexte und spezielle
Informationen eingesetzt.

@ veLuvess & GesunokeT

| Dererste’ Db

1 istoftmals fr all Telnehmer in Drahtsei
1 akt. Demn noch vor dem Frhstick mache
| sie die Bekanntschaft mit dem nassen Ele- |
| ment. Nicht etwa unter der warmen Dusche, |
| nein, es geft in die Nordsee, und das b
| Wind und Wetter Natilch stehe ich da |
| vicht mit Petsche. So, ezt ab ins Wasser. |
| Es geht darum, die Teilnehmer sanft an das |
| Meer heranzufihen. Erst recht dann, wennes |
| drautien schon ein bisschen Kate ist. Dann |
| istes besonders wihti irs System, dass s |
| sich langsam adaptiert.« Was f einige wie |
1 eine Hororvison Kingt und schon vor dem |
| ersten Wasserkontakt fir Gansehaut sorgt, |
| istfir andere pure Helkraft und als aktve |
| Kimatherapie bekannt. Wahrend das 17 Grad |

| Den knapp aveistindigen Power-Walk am |
| Strand sieht man ihe nicht an. Keine Spur von |
| Erschopfung. Das weinote Haarband st zwar |
| ein wenig derangiert und an den Sohen irer |
| Laufschuhe Kbt noch Sand,si sebst aber |
|t ligst jeglichen unnitigen Ballast abge- |
| worfen. e Augen furkeln und e Stimme |
| it entspannt: »Sich drauten in der Natur |
| 2u beviegen st das schinste Gescher, das |
1 wir uns slbst machen kinnen.« Anja Becker |
| beschenkt sich und andere mit dem, was die |
1 Insel von Natur aus bietet: Meer, Landschat |
| und Weite. In ihren Meerfit-Seminaren, die |
| die Gesundheitspadagogin seit 2013 anbietet, |
1 it sie den Teinehmenn, die Heikrsfte der |

warme Nordseewasser beeis die Fie un- |
spilt auft veiter oben deutich sichtber ein |
Abwagungsprozess abs Auf der eien Seite |
das theoretische Wissen um die wohtuende |
Wikung, auf der anderen Seite e fuibare |
Angst vor den tausend Nadelstchen. Die, |
die sich dhenwinden, werden glich von der |
ersen Well2 von Korpereigenen Endorphinen |
und Adrenalin Gherfutet, Evenfalls deuich |
Sichitar - und horr. Gk it eben teiar | 17 FOrschungsschwerpunkt »Re-
und ansteckend. Irgendwelche Nebenwirkun-
gen? »Keine. Sieht man mal davon ab, dass

man tiefer und erholsamer schlaft und sich

selbst muss langst nicht mehr abwagen, se

' ! bt it 17 Jahven taglch
1 Wortes Schritt fir Schitt auszupacen. Die |

1 einwihigen Seminare und Wochenendiurse |
1 bestehen aus beviegenden und entspannen- |
1 den Elementen, icht nur im motrischen Sin- |
1 ne: »Auch die Gedanken missen manchmal |
| new geordnet werde, damit der orpr wieder |

ins Meer. »Es st wie Zahneputzen, s gehort
Augen.

aus See- und Luftbidem, Bewegung n d

Brandungszone und UV-Strahlung zusem- |

! mensetat, anzeptauch |

Yoga, Meditation und

»Disbalancen losen sich nicht einfach 5o |
1 in Luft auf. Auch wen diese noch so frisch |
is, 50 wie ier auf der Inse« Die gebirtge |
Sytern it auch Hellraktkerin fir Psycho- |
| therapie und hat ganz bewusst diesen ganz- |
heitichen Ansatz gewahi. »Sit fodert den |
Hellngsprozess, die Insehatur wikt quasi |
wie e Kalalysator. Bei vielen list sic fier |
schneller was. Wichtigis, dass en Prozess |
in Gang komn, der auch in der gewohien |
hauslchen Umgebung funktioniert.« Fir die |
mesten Tinehmer ist das, was n den Meer- |
Fit-Seminaren mit inen passiert, eine ganz |
et Erfahun. »Si entdecken mentale und |
Kirperlche Ressourcen, die oftmals uter |
einer dicken Schicht Altagsstess vergraben |

| Fahrtauf. Er wollte auch endlich
fiihit wie nach einer Frischzellenkur.« Anja -
| wissenschaftlich beweisen, was fir
| Insulaner tiglich erlebbar ist: die
i therapeutisch so effektive Wirkung
einfach dazu.« Wieder dieses Funkeln in den |
Neben der aen Himathrai, die sy | /1 Haut und Atemmwege.
1 wwwuni-kiel.de/med-Klimatologie/

MEERFIT MIT ANJA BECKER
WWW.MEERFRAUSYLT.DE

Anja Becker steht mit ihrem The.
rapiekonzept in einer langen Sylter
Tradition. Bereits vor 80 Jahren
wurde in Westerland das Institut fur
Bioklimatologie und Meeresheil-
kunde als Aufienstelle der Uni Kiel
eroffnet. In den 60er-Jahren nahm

habilitation und Prophylaxec unter
dem Arzt und Professor Uwe Jessel

des Meeres und des Seeklimas auf

westerland

liegen. Es macht i Freude, meine Teih-
mer aufdiesem Vieg 2u begleten.«

Az legt i aarband wieder an, der nach-
mittagliche Walk mithre Fastengruppe steht
an. Neben den MeerFit-Seminaren letet s
auch einwichige Fastenkuren, die zvar auf
Essen, nicht aber auf Bewegung und Moti-
vation verzichten. Es st Flu, in Gang am
Strand wirde 2 seh auf die Gelenke gehen.
Stattdessen firt e e Gruppe auf die Ost-
seite der Insel, durch die Braderuper Heide
Richtung Kampen und dann quer durch den
Garten der Kupferkane. Vorbei an riengro-
fen Blechen vollerApfel- und Kasekuchen
Was i eie Motivationskinstirin!

Und wem die Brandung an der Sylter Westkiiste nicht geniigt, der kann die heilende
Wirkung des Meeres mithilfe von Hightech noch erhéhen: Durch Ultraschall wird
das Meerwasser im Syltness Center 200-mal feiner zerstiubt als die Nordseebrandung
es kann, die heilenden Wirkstoffe dringen tief in die Atemwege ein und befreien sie.

www.syltness-center.de




@ DAS GASTGEBERVERZEICHNIS

DAS GASTGEBERMAGAZIN

Ergénzend zum Urlaubsmagazin stellt das
insulare Gastgeberverzeichnis in bewahrter
Form die Riege der Unterkiinfte vor.

Auf Giber 150 Seiten sind die unterschiedlichen
Unterkunftskategorien Gbersichtlich aufge-
listet. Ab 2018 wir das Magazin aktualisiert
und in zwei Kategorien unterteilt.

Die Titel unterscheiden sich bildlich, haben
aber die gleiche Headline. Es gibt ein Heft fiir
,Hotels, Garni und Pensionen” und eins fiir
Ferienhduser/-wohnungen und Privatzimmer®,
Inhaltlich konzentriert sich das Gastgeber-
verzeichnis auf die ansprechende und iiber-
sichtliche Darstellung der verschiedenen
Unterkiinfte. Die Gastgeber kdnnen hier ihre
Eintrage in der gewiinschten GréBe buchen
und sich im Erscheinungsbild der Marke Sylt
prasentieren.

Fir die Textbausteine werden die Trade
Gothic Condensed No. 18 und 20 eingesetzt.
Zur schnellen Erfassung werden spezielle
Icons mit den Ausstattungsmerkmalen im In-
formationsbereich gesetzt. Die roten Trennli-
nien gliedern die hausspezifischen Inhalte zu
den Kontaktdaten und Angeboten. Neu hinzu
kommen QR-Codes.
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Objektname:

Trade Gothic Condensed No. 20
12 pt

Hintergrund: 70 % K

FlieBtext:
Trade Gothic Condensed No. 18
9 pt /ZAB 12 pt / Farbe: 90% K

Angebot:

Trade Gothic Condensed No. 20
FlieBtext: 8 pt /ZAB 9 pt / Farbe:
65 % K/ Hintergrund: 30 % K

Wissenswertes:
Trade Gothic Condensed No. 18
9 pt/ZAB 12 pt

Adresse Objekt:
Trade Gothic Condensed No. 18
9 pt /ZAB 12 pt / Farbe: Rot

Adresse Inhaber:
Trade Gothic Condensed No. 18
7 pt/ZAB 9 pt / Farbe: 65 % K
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Sylt ist rund 38 Kilometer lang und an der
schmalsten Stelle gerade mal 320 Meter
breit. Mit gut 99 Quadratkilometern ist
sie die viertgrifSte Insel Deutschlands.
Und fiir viele die Schonste.

Im Innenteil des Verzeichnisses zeigen die ein-
leitenden Seiten, mit groBziigig eingesetzen
Fotos, einen Uberblick der Inselorte.

Entweder — Oder? Auf Syit keine Frage, faszi-
niert es doch mit seiner enormen Vielfalt und

Sylter Rund 900.000 Gaste im Jahr teilen diese.
Meinung. Vielicht sote man ohnehin besser
Liebe sagen. Und mag sie fir viele auch ein-
fach nur »die Insele sein: Syt st Meer.Leiden-
schat. Leben

List

Drei schneeweife Dinenberge wandem ge-
ruhsam durch die Heide, Piraten entern einen
Kutter und Kinigiche Schalentiere werden it
Kettenhandschuhen angefasst. List lockt mit
maritimem Hafenflar und reckt den feinsandi-
gen Ellnbogen so hoch hinaus ins Meer, dass
man nirgendo sonst in Deutschland nordi-
cher stehen kann. Zvei Leuchttirme lassen
Entdeckerzu Land und zu Wasser ie vom Kurs
abkommen und das Erebriszentrum Naturge-
walten erklart 5o unterhaitsam wie lehrreich
dieKrafte der Natur.

Kampen
Eine Whiskymeile misst 250 Meter, beim Links
Course kann man getrost Rechishinder sein
und der Aufstieg auf das Inselgebirge bietet
bereits nach 52 Metern grenzenlosen Rund-
umblick. Kampen setzt gorn eigene MaBstabe
und vereint unter seinen Reetdichern Musik
und Litratur, Nightife und Legenden. Die ru-
higen Weiten der Heide lassen viel Platz fir In-
dividualitat und wen sich in der Abendsonne
iber dr Nordseebrandung euchtend das Rote
Kiff erhebt, glanzt darin auch die Macht der
Gezeiten und die Leuchthraft grofer Namen

Wenningstedt

Kiassenclowns bekommen jede Menge Befall,
die Rutschparte an den Strand st nicht nur
was fir die Stelganger an der Ketterwand
und einmal im Jah schwimmen die Enten in
Dorfpark um die Wette Wenningstect geht mit
einem tolln Freizeitangebot ins Rennen, das
inshesondere Familen generationsibergrifend
begeistet Dass es am Strand o vieleJa-Sager
gt liegtcaran, dass der Pastor nieNein sagen
Kan. Es sei denn, vichtige Fuballspiele ste-
hen an. Die werden dann auch schon mal i der
Heinen Fresenkapelle ibrtragen.

@ svrroweaKT

mit

ht: Der

steg fiihrt direkt am Weststrand vorbei.

Braderup

In der Krauterspirale gehts rundum aromatisch 2,
Resenmazsher stilen ihren Appetit zwischen Kra-
enbeere und Glockenheide und die Mariann taucht
regelmalg unter. Goldgelbe Felder, grine Wie-
sen und lila blihende Heide Gberzehen die Keine

Der Seitenaufbau der Imageseiten ist &hnlich
zum Urlaubsmagazin, hier werden die Infor-
mationen allerdings komprimierter eingesetzt.

Am schonsten bluht die Heide im
., Spitsommer.

Idyllisch auf der Wattscite gelegen:
der Kampener Leuchtturm.

Schwester Wenningstedts mit einem leuchtenden
Teppich, der sich bis hinunter zum Wattenmeer aus-
britet. Das bildetnicht nur farbiich einen Kontrast
‘2um WeiBen Kif.Das Naturzentrum Braderup zeigt,
wie viel buntes Leben in Braderup wohnt.

Die Zwischenzeilen (hier die Ortsnamen)
werden in der Minion (11,5 pt / ZAB 13 pt in
100 % rot) linksbiindig gesetzt.

© svirvomeakt

Die untergehende Sonne
taucht den Westerlinder
Strand in goldenes Licht.

Westerland
I der graBten Muschel des Strandes hat ine gan-
2e Big Band Patz, inmitten der Dinen ist der Weg.

von Indien nach Japan nur ein kurzer Fubweg und

schldgt Tag und Nacht und schillertin den bunten
Farben der Stadt und dem Leuchten des grandiosen
Nordseepanoraas.

Riin und Senenskiin sind auf keiner Karte verzeich-
net und gehiren doch untrennbar zu Sylt Die Insel
hat fe eigene Sprache: Das Solfing wird unter an-
derem an der Tinnumer Grundschule unterichtet.
So lemen auch Keine Inselinder bereits, dass ncht
Regen und Sonnenschein, sondem Riin en Senenski-
in die Geschichte der Insel pragen. Dazu gehirt die
Tinnumburg, Syls einzige erhaltene Ringwallaniage,
die sich inmitten der Tinnumer Wiesen erhebt. Ein
paar Meter weiter, vorbei an Wiesen und Reitstalen,
erfret der Tinnumer Tierpark Kiein und Grod.

Archsum

Am Deich prickelt kistallare. Nordseeluft, alte
Steingraber erzahlen Geschichten und Amazonen
eiten mit ihren Lanzen dem Galgen entgegen. Im
Keinsten Dorf der Insel geht es beschaulich 2u. Tru-
belig wird es in Archsum dann, wenn der Galgen er-
vichtet ird und ein winziger Messingring zum Aug-
apfeleines ganzen Dorfes vird. Diesen aus dem Ga-
lopp mit einer Lanze aufauspiefen ist die Aufgabe
der Ringreiter Acht Syter Vereine, funf Mannerclubs.
und drei Amazonenriegen, plegen noch heute diese
Tradition

Keitum

Walkisferknochen stehen Spaler, Rivaner und
Solais landen al frihreie Frchtchen in der
Presse und Insulaner von heute. spieen im
Vorvorgestern. Die beiden Museen der Solfing
Forining laden e zu einer Zeirese durch das
Kapitansdorf Ketum. Tradition bewatren und
Neves wagen st nicht nur das Credo der urst-
handwerker, sondem all derenigen, die fir
kulturelle und kulnarische Sinnenfreuden sor-
gen. Reetgedeckte Hauser und idylische Garten
werden vom Laub solzer Baume beschattet und
saumen den Weg zu atesten Kirche der nsel.

Munkmarsch
EinWeltmeister,dem das Wasser bis zum Brett

Wattenmeer ist ein Paradies fr Segler und
Surfer, die e ersten Geh- bz, Stehversu-
che auf Brettern in der Kleinen Bucht machen.
Entweder i Eigentegie oder it e der be-
nachbarten Surf- und Segelschutle.

Morsum

Ein Bergwerk dber Tage, eine Melone zum An-
baden und ein Fisch namens Katrevel. In Mor-
sum zeigt sich Sylt von seiner ursprinlichs-
ten Seite. Der Klonschnack gehiort hier zum
Dorfleben vie der Duft nach frsch gemahtem
Getreide. Am auBersten dstichen Inselzipfel
erhebt sich auf 1800 Metern Lange das Mor-
sum-Kiiff. 10 Milionen Jahre alte Exdschichten
machen Appetit au drei Schichten Pflaumen-
mus, Schlagsafine und Blatterteig. Das Stick
Friesentort versiAt den Blick auf die zartla

© sviTkoMPAKT

Einkehrschwung in den Dinen Rantums.

Hornum
20 Knoten verknipfen neun Inseln und Haligen
miteinander, EneschieBungen haben hier allerbeste

Heide, umgeben st

Rantum

Wasser und Kreativitat sprudeln aus einer
Quelle, Austernischer tragen ihr schwarzwei-
Bes Gewand sogar beim Baden und Ornitholo-
gen beobachten am Beckenrand. Rantums sa-
gendurchwabene Geschichte pragt bis heute
das Dorf, das auf Dinenkuppen zwischen den
2wei Meeren thiont. Vom Kleinen Segelhaen
it Fischraucherei und Kalfeeristere im Os-
ten bis 2u den kiometerlangen Sandstrinden
auf der Westseite it legendarer Gastronomie
ist der Weg durch die Dinen gerade weit ge-
nug 2um Appefit holen

‘zunehmen braucht es weder Eis noch Schnee. Hor-
num berit das Meer rundum mit feinsten Sand-
stranden und lisst an der sidlchsten Spitze der
Insel 2wei Meere aufeinanderprallen. Alles bewacht
Vo rot-weiben Leuchtturm, der von der windumtos.-
ten Hormum Odde tets den sicheren Weg zurick um
Hafen weist. Und der Golflatz ist von hier aus nur
einen Abschlag entfernt.

Seit 1907 weist der Hornumer
Leuchtturm Schiffen den rechten
Weg. Der Aufstieg mit Leucht-
turmfihrer wird mit einem grof-
artigen Weitblick belohnt.




@ DAS MAGAZIN . NATURLICH SYLT*

NATURLICH SYLT

Nachhaltigkeit ist das Leitmotiv des SMG-
Magazins, das seit 2010 regelmaBig iiber die
Insel informiert und Géste fiir die Idee des
sanften, Gkologisch-nachhaltigen Inselur-
laubs sensibilisieren will. Ungeschmickt und
jenseits der géngigen Klischees. ,Natiirlich

Sylt* erscheint zweimal jahrlich — natiirlich
auf umweltfreundlichem FSC-Papier und kli-
maneutral gedruckt. Die Fotos werden fast
komplett extra fiir die Geschichten produziert
und im Layout groBziigig in Szene gesetzt.
AusschlieBlich fiir die ,Natiirlich Sylt* wer-

Das Magazin fiir Sylt-Fans

Sommerloch.
Zwei Burgherren am Abgrund
Reifepriifung.

Sylter Weine im Vergleich

Ganz reizend.
Warum das Insellicht so flasht

Das Magazin fijy
T Syl
syltde S

Vorsicht Falje,

Lockvigel im Eingat,

SYIt Shuttle

Sy

Ausgabe 1/2016

Aussichtsreich,

Die Laubenpieper von gy

den weitere Grundschriften verwendet, die
Unit und die Unit Slab. Zusétzlich kdnnen
weitere Akzentschriften zur Gestaltung der
Headlines eingesetzt werden. FlieBtext: Unit
Slab Thin 10 pt/ZAB 15 pt

Das Magazin filr Sylt-Fans
www.sylt.de

Walverwandschaften.

Meeresriesen im Kleinformat

Sy

Ausgabe 2/2016

Krdftemessen.
Siidspitze gegen Westwind
Bestnoten.
Nachsitzen im Klappholttal

Im Auge des Bulls.

Dartliga Sylt
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Sommelier Nils Lackner leitet eine kulinarisch-kulturelle Expedition durch Keitum.
Der Weg auf den Genussgipfel filhrt durch elige Jahrhunderte Inselgeschichteund
die noch junge Vergangenheit der beiden Sylter Weine S61°ring und Solviin.

. ko

SHLT/SPUTTER

KLASSISCHER
MUSIKGENUSS

WASCHEN, SCHNEIDEN, LACHEN




@ DAS MAGAZIN ,OPDAG SYLT"

SYLT AUS DANISCHER SICHT

Der Dédne Jens-Christian Wandt (Opernsan-
ger und Intendant der in Dénemark und auf
Sylt stattfindenden Veranstaltung ,Verdens-
balett”) stellt auf 24 Seiten sein Sylt fiir den
dénischen Markt vor. Da die Broschiire in ih-

LR )
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x
%ch;istian.

rer Funktion zwischen Imagebroschiire und
Reisefiihrer eine Sonderstellung hat, sind
die Richtlinien zur Gestaltung teilweise freier
angewendet. Der Text baut sich vom unteren
Rand des Satzspiegel auf. Die Uberschriften

HAVET. LIDENSKABEN. LIVET.

BOLIGKULTUR & DET
CHARMERENDE SYLT-MILJ@!

Hotel« som emmer af grandezza.

B

SKAL DET VARE 5-STJERNET LUKSU ELLER EN LEKKER
FERIELEJLIGHED: PA SYLT ER ALLE MULIGHEDER ABNE ...

Under mit fprste besgg pa Sylt boede jeg i Kampen. Neesten alle huse — inklusive radhuset og brandstationen — har stratag.
Det giver landsbyerne en sarlig charme. Her findes intet grimt — selv ndr man sgger efter det.

Sylts image som luksus- og glamour-g blev grundlagt i Kampen i 60'erne. Der er luksus og glamour alle steder — publikum er
eksklusivt, gastronomien, butikkerne og ferieboligerne er i s@rklasse. Er man til det helt vilde skal man bo pa »Hotel
A-Rosa« i List eller »Budersand« i Hornum. Men ogsa »Sbl'ring Hof« byder pa en sarlig oplevelse, og mit personlige
yndlingshotel er »Benen-Diken-Hof« i Keitum — dér hvor vi presenterer Verdensballetten.

Ferieboliger, som tiltaler selv de mest krasne gaster findes overalt pa gen. Er du mere til bylivet, kan jeg varmt anbefale det
Klassiske »Hotel Stadt Hamburg« eller »Miramar« som ligger helt ud til Strandpromenaden, det er Westerlands »Grand

und Unterzeilen sitzen zentriert. Der rote
Balken am unteren Rand l4uft nur iiber ein
Drittel der Satzspiegelbreite.

FlieBtext:
Trade Gothic Condendensed 18,
11 pt/ZAB 18 pt.

Tipps/Highlights:
Minion regular,
9 pt/ZAB 11 pt.

Uberschrift:
Trade Gothic Condendensed 18,
40 pt/ZAB 45 pt.

Zwischenzeilen:
Minion bold,

11 pt/ZAB 14 pt,
versal.




BLIV INSPIRERET:
KUNST & KULTUR PA SYLT

SYLT ER ET OVERFLODIGHEDSHORN
AF VITAMINER TIL SJZELEN.

Pens gode ry skyldes i hgj grad, at kunstnere og frie sjzle har fglt sig godt tilpas og inspireret, har sldet sig ned og
arbejdet her i over 100 &r. Sylts gallerier er i en klasse for sig, det samme er kulturlivet og de mange events.

Mine highlights: Naturligvis Verdensballetten i juli www.benen-diken-hof.de // Hver onsdag er der eksklusive Klassiske
Koncerter i den sevaerdige ki
i Meerkabarett pi »Sylt-Quelle | Rantum opt
behe

kei Keitum. Stemni irkens orgel er noget helt swerligt! www.st-sever

d (naturligvis mest interessant for je

evelser www.meerkabarett.de // 1 juli tilbyder Kamper

tival www.kampen.de gallerier i Kampen. // For barnlige sommergaster er: Insel-
tigt cirkus, som born fra seks ir kan deltage i www.inselcircus.de

EKSKLUSIVITET:
STREGTURE & SHOPPING

SYLT ER ET ELDORADO, HVIS
MAN ELSKER EKSKLUSIVITET.

Vil I gerne shoppe hos Hermes, Bulgari eller Joop efter en dejlig dag pa stranden? Det giver Sylt mulighed for. Specielt
i Kampen og Keitum er det stemningsfulde, lille landsbymiljg, kombineret med de fineste markevarebutikker og haute
couture. G& pa shopping i de smé gader, og bliv overrasket! | Keitum findes der udover de fornemme markevarebutikker
ogsa et stort udbud af guldsmede og keramiske handvarkere. Byen Westerland har to gagader med butikker der opfylder
alles behov. Alt lige fra fgdevarer, smukke souvenirs, et stormagasin med et fuldt sortiment og butikker med sportswear.
| Sverige findes de knap nok, men det ggr de i List p& Sylt: Svenske kakkelovne i rigt mél. »Mylin« ved indgangen til byen
tilbyder et righoldigt udvalg til folk med smag for indretning. Langs havnegaden og ved selve havnen: Surfwear, loppemar-
ked og strandkurve de luxe.

E oretag jeres juleindkob pa Sylt! Naesten alle butikker er dbne, der er ikke fyldt, og aen byder tilmed ogsd pa sm julemarkeder
Den bedste made at shoppe gaver til sine kere pa

1

STRANDKURV

Kan lejes pd stranden pd dagsbasis.

De kan ogsa fis til brug derhjemme

F.eks. hos strandkurvproducenten
i Rantum,

www.meinstrandkorb.de

SMYKKER

Hos guldsmedene i Keitum

G ikke glip af Antje Ottos sig. Vidunderlige ting af natursten

atelier i Keitum
www.glaskunst-antjeotto.de www.edda-raspe.de

A

SOUVENIR




DIE ANZEIGEN

Anzeigen verwenden farbige Bilder. Der wei-
Be Balken rechts wird ausschlieBlich bei
rechtsseitigen Anzeigen gesetzt.

Das Logo sitzt oben rechts und nimmt 1/3 der
Breite ein. Ausnahme sind extreme Formate.

¢

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN

7
; ) "4.-1" 4 ..r'
> DIE SCHONSTEN UNTERKUNFTE, %t.' {U
DIEBESTEN TIPPS UND ALLE  FITSERST 4
VERANSTALTUNGEN AUF EINEN . |
KLICK. MIT DEM NEUEN

RESERVIERUNGSSYSTEM

AUF WWW.SYLT.DE

¢ UNTERKiNE g :
- BUCHBAR)

Im extremen Hochformat ist das Logo bis zu
halb so breit wie die kurze Seite. Im extremen
Querformat betragt die Breite des Logos 1/5
der langen Seite.

Die Headline ist in der Trade Gothic conden-

WWW.SYLT.DE

> DIE SCHONSTEN UNTERKUNFTE,
DIE BESTEN GESCHICHTEN UND
ALLE VERANSTALTUNGEN AUF
EINEN KLICK. MIT DEM NEUEN
RESERVIERUNGSSYSTEM

AUFWWW.SYLTDE (o

: UNTERKDNFTE : @8

sed No. 20 in 60 % Transparenz gesetzt und
je nach Lesbarkeit mit einem leichten Schat-
ten versehen. Zusatzinformationen werden in
runden Stdrern analog der Sprechblase oder
in roten Infokasten gesetzt.

Sylt Marketing GmbH
Stephanstrafe 6
25980 Westerland/Sylt
mice@sylt de
wwwmice-sylt.de
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KEIN-SCHICKI,
KEIN MICK,

s

.._.'daf[]r 16 Seiten echtes, urspriingliches
und-sympathisches Sylt.
DAS-MAGAZIN NATURLICH SYLT.

W ¥

3 - : . = . Mehrinfos
' e e ¥ a \ _ ame-finden Sie unter

MEER-LFIDENSCHARTALEBEN s e o " o ‘ www.sylt.de

ANZEIGE NATURLICH SYLT

Die Anzeigen fiir die ,Naiirlich Sylt“ folgen
einem eigenen Prinzip. Das SMG-Logo steht
hier als Absender unten. Die jeweils aktuelle
Ausgabe wird in das Motiv retuschiert. Die
Headline-Typo ist hier auch die Trade Gothic
Condensed No. 20, wird aber nicht transpa-
rent gesetzt.




@ PLAKATE/BANNER/ROLLUPS

PLAKATE

Plakate folgen dem gleichen Prinzip wie die
Anzeigen. Das Logo ist hier allerdings halb so
breit wie die Plakatbreite. Es gibt immer den SY L_/r e
weiBen Balken rechts und den roten Balken WEER, LEIDERSor

unten. Bei klassischem Fotomotiv wird die
Headline plakativ linksbiindig in der Trade
Gothic Condensed No. 20 gesetzt und je nach
Lesharkeit mit einem leichten Schatten ver-
sehen. Bei grafischen/illustrierten Motiven
[asst die Headline dem Keyvisual mehr Raum.

WINTERFLUGE
NACH SYLT

Wo gelingt es besser zwischen den Feiertagen Ruhe einkehren zu lassen und
einmal durchzuatmen als auf Sylt?! So kommen Sie schnell und einfach von
Diisseldorf, Miinchen und Frankfurt direkt nach Sylt.

www.sylt.de/flug

LCLUCEIE 1nformationen-iber v

e
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ROLL-UPS

Es gibt Roll-Ups zu gleichen Teilen mit farbi-

gen und schwarz-weiBen Fotomotiven. Das

SYL:re Logo ist zu Gunsten der Fernwirkung 2/3 so

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN. breit wie die Formatbreite. Die Headline “Die

Insel“ ist in der Trade Gothic Condensed No.

20 in 920 pt/ZAB 780 pt und 50 % Transpa-

renz gesetzt. Die Subline wird rechtshiindig

zur zweiten Zeile und in der Trade Gothic Con-

densed No. 2 Oblique in 100 pt/ZAB 118 pt
gesetzt.

i i :
_I Wi//ﬂ;lﬁ;
-2 WAL

S @ S @

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN. MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.




@ DAS DIREKTMARKETING

MAILINGS

Mailings folgen dem Prinzip einer Anzeige.

MEER. LEIDENS

Eine Insel zum Verlieben | www.sylt.d

Gliick im Spiel, Gliick in der Liebe: Unser Gewinnspiel macht's maglich

EINE INSEL ZUM VERLIEBEN.

Einfach mitmachen und eine romantische Woche Sylt fiir
2 Personen gewinnen. > www.sylt.de/insel-zum-verlieben

Sylt Marketing GmbH - Stephanstr. 6 - 25980 Westerland - info@sylt.de
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GEWINNSPIELE

Fiir ein Gewinnspiel kann freier mit den Ele-
menten umgegangen werden. Es werden die
Grundfarben und -schriften der SMG ver-
wendet. Der rote Balken unten kann in eine
komplett rote Hintergrundflache aufgeltst

SYK e werden. (Partnerbranding siehe Seite 38)

MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

GUT

GEKNICKT
IST HALB

GEWONNEN!

VIER UBERNACHTUNGEN
IM HOTEL SYLTER BLAUMUSCHEL
FOR ZWEI PERSONEN IM
DOPPELZIMMER MIT FROHSTUCK!
ANREISE MIT airberlin
AB DUSSELDORF

@ irberi HOTEL SYLTER
Q'rvof{r."!e‘ BLAUMUSCHEL

Vor- und Nachname, Emailadresse

1PBIS pUN 71 ‘IUSNe ‘agens




@ DASPARTNERBRANDING

DAS PARTNERBRANDING

Beim Partnerbranding folgt die Gestaltung ~ Nur wenn die SMG nicht der Hauptabsen-  unten oder den weiBen Balken rechts wird
dem Prinzip der Anzeigen und Plakate. Das  der ist, steht das Logo der SMG neben den  dann verzichtet. Es werden die Grundfarben
Logo des Partners steht unten zum roten Bal- ~ Partner-Logos. Gegebenenfalls erscheint es  und -schriften der SMG verwendet.

ken. Gibt es mehrere Partner-Logos werden  zusétzlich an dezenterer Stelle. Auf préagende

diese nebeneinander platziert. Gestaltungselemente wie den roten Balken

it

Erreichen Sie Sylt ganz bequemvia Bahn oder per Direktflig=, ==
Railtour Partnerbranding e o s R
e e - - = . I.-_'.L e . = =
Informationen- iiber www.sylt.de oder (iber www.railtour.ch

e i W
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WIR GEBEN IHNEN |
E|N EN KO RB | JA, ICH MGCHTE EINEN STRANDKORB GEWINNEN!

Name ‘ ‘

Vorname ‘ ‘

StraBe/Nr. ‘ ‘

PLZ/O | |

Telefon ‘ ‘

E-Mail | |

Ich bin damit einverstanden, dass meine Daten von der Amrum Touristik AGR, Tourismus Marketing Service Biisum
GmbH, Die Nordsee GmbH, Nordsee-Touri: GmbH, T Zentrale St. Peter-Ording und Sylt Marketing

GmbH fiir die Verlosung sowie Werbezwecke in eigener Sache verafbe\tet_werden. Te\\nahmeschlyss Ii{r das Ggwmnspiel G e W | n n S p | e | , be | d e m
ist der 13.01.2013. Die Gewinner werden schriftlich benachrichtigt. Mitarbeiter aller am Gewinnspiel beteiligten Un-

ternehmen sowie Gewinnspielagenturen sind von der Teilnahme ausgeschlossen. Die Benachrichtigung des Gewinners H B

erfolgt schriftlich. Eine Barauszahlung ist nicht maglich. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. d e S M G nic ht H au pt'

Unterschrift ‘ ‘ ausschreiber ist.

i

Insel Amirum

Kleine Insel, grofe Freineit

nordsee* * I Suc@®

igholstei NORDSEEHEIL-
schleswig-holstein UND SCHWEFELBAD MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

die nordsee

FESTMACHEN AUF SYLT. UNSERE
KONTAKTE. IHRE ANSPRECHPERSONEN
AUF EINEN BLICK.

T 72D Bundosagontu i Ari B CEHDEA
b R i v rsors

Industrie- und Handels- Agentur fiir Arbeit Flensburg DEHOGA Sylt
kammer zu Flenshurg Tanja Boyens StephanstraBe 6
Catharina Nies Teamleiterin Berufsberatung 25980 Sylt/0T Westerland
Referentin der Haupt- Waldstr. 2 www.dehoga-sylt.de
geschaftsfiihrung fiir 24927 Flensburg
. Fliichtlingsfragen Tel: 0461 819 810 -
Flyer fur das AUS_ L HeinrichstraBe 28-34 E-Mail: Tanja.Boyens@
3 & 24937 Flensburg arbeitsagentur.de
i ¥ i g Tel: 0461 806-454 www.arbeitsagentur.de/
bl|dUﬂgSpf0gramm . E-Mail: nies@flensburg.ihk.de
mr geﬂohene B & ' = i ; ¥ www.ihk-flensburg.de

Menschen, heraus- i - i T a I

y - i Verein Sylter

gegeben von der i ; ; . e ey
.o . ; i g, ! 4 - Berufliche Schule des Kreises  Danica Jansen

SMG, die in diesem t f 3 & Nordfriestand in Niebiill StephanstraBe 6 - !

www.bs-niebuell.de/ Ziegeleiweg 11

. 2 B s telle Westerland 25980 Sylt/0T Westerland
Fa” abel’ nICht - N L & C ylterunternehmer.de
Hauptansprech- kb { 3 I f/ ) Telefon: 04651 8 364 64 =
. = 1 i -.,r E-Mail: info.westerland@ Integrationshilfe Sylt e. V.
partner |St 1 & b < bs-niebuell.de Danica Jansen

K 4 4 aussenstelle-westerland 25980 Sylt/0T Westerland
e mm . . R . www.integrationshilfe-sylt.de




@ DASPARTNERBRANDING

DAS PARTNERBRANDING
MIT KEYVISUAL.

Gibt es fiir die Kooperation ein Keyvisual wird
dieses prominent verwendet, das Partner-
Logo jedoch trotzdem unten zum roten Balken
gesetzt.

Strandkorblatz

1

1

1
E s

)* ceso®

FISCHBROTCHEN STATT KAISERSCHMARRN!

MIT AIRBERLIN VIA DUSSELDORF NACH SYLT/WESTERLAND! www.syit.de

FISCHBROTCHEN STATT BRATWURST!

VON NURNBERG BIS WESTERLAND IN 90 MINUTEN! www.syit.de

Fiir die Keyvisuals zur Flugverbindung nach
Sylt aus diversen europdischen Stadten wer-
den Icons aus den Haupterkennungsmerk-
malen der jeweiligen Stadt entwickelt. In den

Anzeigen wird das Keyvisual mit dem typi-
schen weifien Rand an der rechten Seite der
Anzeigen verkniipft. Die restliche Gestaltung
folgt weiter dem Prinzip der Anzeigen.

-
1
1
1

AdSreen Railtour-Kooperation

VON
ZURICH BIS
WESTERLAND
IN 115 MIN.!




DER NORDLICHSTE WEIN
DEUTSCHLANDS WACHST AUF SYLT

Sylt hat zwei Weinberge. Wie bitte? Ja, richtig gelesen. Seit 2009 reifen in Keitum Reben fiir
die beiden Sylter Weine ,,Sol'ring" und ,,Solviin“. Seitdem sich Schleswig-Holstein 2009
mit insgesamt zehn Hektar in die Reihe der weinbautreibenden Lander einreihte, wachst

in Keitum D drdlichster Wein. Der Rhei Winzer Christian Ress sicherte
sich auf einer 3000 Quadratmeter groBen Fldche neben der Kirche St. Severin die Weinan-
- - uer Sorte Rivaner, bei-

des Ziichtungen, die an Standorte im hohen Norden angepasst sind. ,Sol'ring" heiBt der
Wein, der hier im fiinften Jahrgang wéchst. Ein paar Meter weiter und nérdlicher liegt der
2weite Sylter Weinberg. Seinerzeit sicherten sich auch die drei Sylter Henning Lehmann,
Olaf Klein und Brigitta Quendler Weinanbaurechte und pflanzten auf 7000 Quadratmetern
2600 Rebstdcke der weiBen Sorte Solaris. Bereits nach zwei Jahren kelterten sie ihren
ersten eigenen ,Solviin“, ganze zehn Flaschen. Im Jahr 2014 konnten bereits 480 Fla-
schen, 2015 sogar 1000 Flaschen Schleswig-Holsteinischer Landwein werden.
Damit die beiden Weine ,Solviin“ und ,Sol'ring” diese Bezeichnung tragen diirfen, muss
zumindest ein Teil der Produktion auf der Insel erfolgen. Deshalb wird die aus den Trauben
gewonnene Maische zunéchst auf der Insel gekeltert und vergoren. Erst dann lassen die
Winzer den wertvollen Traubensaft zur Abfiillung aufs Festland transportieren.

Sommelier Nils Lackner bietet Weinbergtouren mit anschlieBender Weinprobe an.
Alle Termine und weitere Informationen dazu auf www.nilslackner.com

Alles rund um den Urlaub auf Deutschlands nérdlichster Insel auf www.sylt.de

‘ & Per Direktflug auf die Genussinsel im hohsnugiiejiﬁ'ﬂ'mﬁ‘
ROSA &5 siebten Himmel dibernachten. \)A
ﬂ SWISS  AROSA B TR NS

WWW.SWiSS.COm - WWW.a-16

Publi-Reportage fiir das Falstaff Magazin. Der
rote Balken geht iber die Breite des Satzspie-
gels. Die Partner-Logos stehen gestrennt von
der SMG Marke zum roten Balken.

-

---

AdSreen Railtour-Kooperation

& L e VON
e
IN 115 MIN.!




@ DER ONLINE-AUFTRITT

DIE INTERNETSEITE

Die Internetseite ist ein wesentlicher Be-
standteil der Markenkommunikation. Sie
dient der Inspiration, Information und der
Buchung. Die Startseite macht plakativ mit
einer groBen Syltaufnahme auf. Die direkte
Buchungsmoglichkeit verhindert unnétige
Umwege fiir den Benutzer und gibt iiber das
Burgermenii die Moglichkeit fiir weitergehen-
de Informationen die ausfiihrlichere Naviga-
tion hinunterzufahren.

Die Bildsprache soll natiirlich und original-
getreu sein und im Gegensatz zu den Print-
objekten wird hier auf SchwarzweiBfotogra-
fie verzichtet. Bildteaser in verschiedenen
GroBen (rechteckig sowie rund) und Farben
beleben die Seite.

HAUFIG VERWENDETE
BILD-FORMATE:

Um ein einheitliches Gestaltungeraster auf
der responsiven Internetseite zu gewéhr-
leisten wird mit folgenden Bildformaten
gearbeitet:

© 1903x600 px fiir Header
(s. Abb. Laptop),

@ 620x792 px
fiir Aufmacher-Teaser

@ 620x430 px oder 620x500 px
fiir Text-Bild-Inhalte,

O 310x366 px oder 620x336 px
fir Hotel- und Angebotsteaser,

@ 300x300 px runde Teaser

O 620x430

Headlines werden immer in Versalien
gesetzt, Hervorhebungen in rot

Roter Querstrich zur Kenntlichmachung
von Uberschriften

Schwarzweif3 Zeichnungen als Teaser zu generellen

Themen im Kreis mit roter Kontur.

Die Gestaltungselemente (z.B. Kreise und
Sprechblasen) werden auch hier akzentuiert
eingesetzt. Die Internetseite ist responsive,
das heiBt sie ist fiir alle Medien optimiert.
SchriftgroBen, Bildanordnungen und Rei-
henfolgen werden entsprechend des Devices
angepasst.

Hotel-
teaser
mit Bild
und
Textinhalt

05,06, // MULTIVAN SUMMER OPENING SYLT
o Frmos a piran Sormich i s Winetin e Sl

HEDROE

MARITIMER ALS MIT DER SYLTFAHRE
KANN DIE ANREISE NICHT SEIN.

ot
T

Die Typographie unterscheidet sich zu den
Printobjekten. Hier werden Systemschriften
eingesetzt die von allen Browsern fehlerfrei
dargestellt werden kénnen. Vereinzelt sorgt
die Handschrift ,, StrangeloveText" fiir Akzen-
te. Die Textansprache soll locker und nahbar
sein, aber in der Sie-Fom erscheinen.

SANTIANG LIVE BEIM LISTER HAFENFEST
Cpen A Kot am 1.t il de 725, Gabortszages i LT

Runder
Teaser

SOMMERHIT IM MIRAMAR
Erudgaty, bttt o am Ve




EINBINDUNG VON GASTGEBERN

Neben der Buchungsstrecke, wo alle Gast-
geber gelistet sind, bestehen mehrere
redaktionelle Einbindungsmoglichkeiten auf
sylt.de. Zum einen kdnnen sich Gastgeber
mittels rechteckigen Teasern (310x366 px)
auf der Startseite prasentieren. Diese fiihren
entweder direkt auf die Gastgeber-Website
oder auf eine eigens angelegte Landingpage
auf sylt.de.

Auf der Landingpage sind neben einer An- NelmenSesich e s st
gebotsbeschreibung weitere Elemente, wie
Bildergalerien, Zitate und die Verlinkung der
(Gastgeber-Website, moglich. Die Landingpage
ist Gber das Menii sowie auf der Unterseite
»Angebote & Specials” ebenfalls zu finden. e
Weiterhin wird das Angebot gegebenenfalls S
im monatlich erscheinenden Sylt-Newsletter ool i

2. YOGA EVENT IM A-ROSA SYLT

Aereicingan nd whiere s

aufgenommen. it g
Der Newsletter erscheint monatlich jeweils Zum el

am letzten Freitag des Monats. Dabei werden

vor allem Neuigkeiten auf der Insel, Veran- 43

staltungen sowie saisonal relevante Informa- et ) .

. . TUM ENTSPANNEN NACH DF
tionen thematisiert. BN Wi FRE 3R JEDEN BF

i Rundes i Zitatbiihne mit negativ i Text Hervorhebung
i Zitathild mit 1 zentriert gesetzter Hand- 1 in Bold oder rot
1 Namen 1 schrift ,StrangeloveText* 1

DIE SOZIALEN NETZWERKE

Ziele der Aktivitat in den sozialen Netzwerken
sind regelmaBige Inspiration und Gastebin-
dung. Der Fokus liegt hier auf Facebook und
Instagram, Twitter wird hauptséchlich zur
Verbreitung von Pressemitteilungen genutzt.
Die Bildsprache und die Inhalte der Posts stel-
len Sehnsuchtsorte, als Foto oder (Live-)Vi-
deo, mit dem Hauptaugenmerk auf Natur dar.
Die Inhalte auf Facebook und Instagram sind
meist unterschiedlich, damit es kaum doppel-
te Meldungen gibt die sich iiberschneiden.
Vereinzelt werden sylt.de-Seiten oder sylt.de-
Blog-Artikel bei Facebook verlinkt. Im Einzel-
fall werden andere (Facebook-)Seiten bzw.
Présentation von kommerziellen Themen auf
Facebook verlinkt oder geteilt.
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MEER. LEIDENSCHAFT. LEBEN.

Sylt Marketing GmbH

StephanstraBie 6 - D-25980 Westerland/Sylt

Tel.: +49 (0) 4651/82 02 0 - Fax: +49 (0) 4651/82 02 22
info@sylt.de - www.sylt.de






