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6* Die amtliche Beherbergungsstatistik erfasst Betriebe mit mehr als 10 Betten (= gewerbliche Betriebe)
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(Quelle: Sylter Gemeinden)
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(Quelle: Sylter Gemeinden)
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(Quelle: SMG / Sylter Gemeinden)



15

0

5

10

15

20

25

0 - 10 Jahre 11 - 20 Jahre 21 - 30 Jahre 31 - 40 Jahre 41 - 50 Jahre 51 - 60 Jahre 61 - 70 Jahre 71 - 80 Jahre 81 - 90 Jahre 91 - 100 Jahre

Alter der Gäste 2009 und 2024 

2009 Anteil in % 2024 Anteil in %



16

















S
P

A
R

K
A

S
S

E
N-T

O
U

R
IS

M
U

S
B

A
R

O
M

E
T

E
R S

C
H

L
E

S
W

IG-
H

O
L

S
T

E
IN

238 ÿ 0 ÿ 0

255 ÿ 143 ÿ 0

255 ÿ 201 ÿ 0

155 ÿ 52 ÿ 142

44 ÿ 87 ÿ 210

0 ÿ 172 ÿ 211

255 ÿ 255 ÿ 255

102 ÿ 102 ÿ 102

217 ÿ 217 ÿ 217

0 ÿ 0 ÿ 0

PrimØrfarben

Dunkelgrau 1

Grau 3

SekundØrfarben

entsprechen den 

Benutzerdefinierten 

Farben in der 2. Zeile

SekundØrfarben 

nicht transparent 

stellen

238 ÿ 0 ÿ 0

0 ÿ 152 ÿ 100

140 ÿ 208 ÿ 0

entsprechen den 

Benutzerdefinierten 

Farben in der 1. Zeile

102 ÿ 102 ÿ 102

187 ÿ 187 ÿ 187

217 ÿ 217 ÿ 217

S
P

A
R

K
A

S
S

E
N-T

O
U

R
IS

M
U

S
B

A
R

O
M

E
T

E
R S

C
H

L
E

S
W

IG-
H

O
L

S
T

E
IN

Sparkassen- und Giroverband f¿r Schleswig-Holstein

Tourismusverband Schleswig -Holstein e.V.

Durchf¿hrung  dwif-Consulting GmbH

Referenten        Karsten Heinsohn

Wenningstedt , 03.02.2026

Sparkassen-

Tourismusbarometer Sylt

Relevante Kennzahlen f¿r den Tourismus 

auf Sylt

Bild: ¨ Sylt Marketing l Oliver Franke
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EPOCHE A

Åaufsteigend

Ådynamisch

Åprogressiv

EPOCHE B

Åbewahrend

Åverbindend

ÅgemØÓigt

Quelle: dwif 2025 in Anlehnung an Horx Future GmbH; Bild: freepik

¦bergang = 

Phase der 

chaotischen 

Turbulenz
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im Wettbewerb

26



S
P

A
R

K
A

S
S

E
N-T

O
U

R
IS

M
U

S
B

A
R

O
M

E
T

E
R S

C
H

L
E

S
W

IG-
H

O
L

S
T

E
IN

Kapazitªtsausbau und 

Konsolidierung auf dem Markt

27

Quelle: dwif 2026, Daten Statistikamt Nord

Betriebe 

-19,5%

Betten 

+3,6%

Vergleich der geéffneten Betriebe und Betten (ohne Camping)

2024 ggï. 2019

Betriebe 

-14,9%

Betten 

+4,8%

Insel Sylt

Nordsee
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VerØnderung gewerbliche ÒN

Jan ÿ Nov 2025 ggï. 2024

2025 auf Vorjahresniveau

54,8 Mio. 

95,9 Mio. 

27,1 Mio. 

13,5 Mio. 

31,8 Mio. 

18,1 Mio. 

7,7 Mio. 

9,4 Mio. 

51,3 Mio. 

44,5 Mio. 

2,8 Mio. 

15,2 Mio. 

36,9 Mio. 

31,9 Mio. 

21,4 Mio. 

3,1 Mio. 

D +0,1%

SH +1,1%

ě 0,0% bis < 1,0%

ě 2,0%

ě 1,0% bis < 2,0%

ě -1,0% bis < 0,0%

< -1,0 %

Quelle: dwif 2026, Daten Statistisches Bundesamt 

 Bild freepik

Gewerbliche Òbernachtungen 

Jan ÿ Nov 2025 ggï. 2024 
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SH auf hohem Niveau stabil

29 Quelle: dwif 2026, Daten Statistikamt Nord

 Bild freepik 

 *MAKS-StØdte zzgl. Eckernférde und Schleswig; 

5,0 Mio. 

18,6 Mio. 

12,2 Mio. 1,0 Mio. 

0,8 Mio. 

MAKS-StØdte* 

5,5 Mio.

Im Reisegebiet Òbriges Schleswig-Holstein ist das Herzogtum Lauenburg 

enthalten. Daher dïrfen die Werte nicht aufsummiert werden.

VerØnderung gewerbliche ÒN

Jan ÿ Nov 2025 ggï. 2024

ě 0,0% bis < 1,0%

ě 2,0%

ě 1,0% bis < 2,0%

ě -1,0% bis < 0,0%

< -1,0 %

Gewerbliche Òbernachtungen 

Jan ÿ Nov 2025 ggï. 2024 

Sylt

5,0 Mio.

-

Jan - 

Nordsee -

Ostsee

Schweiz

Òbriges 

Schleswig-

Holstein -

MAKS- -

SYLT
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Sylt mit leichten Zuwªchsen

30 Quelle: dwif 2026, Daten Statistikamt Nord

Bild freepik 

Gewerbliche Òbernachtungen (inkl. Camping) 

Jan ÿ Nov 2025 ggï. 2024 

Sylt

+1,5%

Amrum

-0,2%

Sankt Peter-Ording

-2,8% Bïsum

-0,1%

Eckernférde

-2,3%

Fehmarn

+2,2%
Heiligenhafen

+8,2%
Dahme

-1,2%

Lïbecker Bucht

-7,9%

Grémitz

+3,4%

Jan-

-

54078 List auf Sylt

Braderup (Sylt) -

54168 Sylt
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Typische Saisonalitªt auf Sylt ð Potenzial in der Vor-/Nachsaison

31 Quelle: dwif 2026, Daten Statistikamt Nord *ohne Camping, Dezember 2025 hochgerechnet

2,0

6,0

10,0

14,0

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

2019* 2024* 2025

Korrigierter Gini-Koeffizient:

2019*: 0,29

2024*: 0,28

2025: 0,31

Anteil am Gesamtjahr in Sylt in % 
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Exklusiv ð Modellprojekt 

Kennzahlen:

¦bernachtungsmarkt 

insgesamt in SH aus den 

Meldescheindaten

32 Bild: freepik
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Gemeinde Sylt 2025: 

Nachfrage mit 

leichtem Zuwachs, 

gewerbliche 

Betriebe dynamisch

Quelle: dwif 2026, Daten Modellprojekt Kennzahlen 

Schleswig-Holstein,

Nordsee +0,5%

Ostsee    +5,0%

Ankïnfte

+2,8%

Òbernachtungen

+0,7%

Nordsee +1,8%

Ostsee    +2,8%

Touristischer Gesamtmarkt
(inkl. Privatvermieter:innen)

Ankïnfte

+2,1%

Òbernachtungen

+2,3%

Gewerbliche Beherbergungsbetriebe 
(ab 10 Schlafgelegenheiten)

VerØnderungen (inkl. Camping) 

Jan ÿ Nov 2025 ggï. 2024

VerØnderungen 2025 ggï. 2024

Gemeinde Sylt

VorlØufige Zahlen
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Lage und Erreichbarkeit als wichtiger 

Faktor

34
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Rund 90.000 innerdeutsche Fluggªste

35

Passagiere (Innerdeutsch): Flughafen Sylt Jan. bis Nov. 2025 gg¿. 2019

Quelle: ADV

Chart zu den Flugbewegungen ïber ADV 

Dashboard Verkehr, Passagierzahlen, Zahl 

der Flïge, Monate, Entwicklung nach 

Jahren und D-Vergleich bei inlØndischen 

Passagieren

Passagieraufkommen

Jan. bis Nov. 2025 Sylt

Innerdeutsch:

88,6 Tsd.
Europa:

21,6 Tsd.

2025 2019
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Innerdeutscher Streckenabbau durch Lufthansa und Eurowings

36

Angebotsr¿ckgang 2025 gg¿. 2019

Quelle: ADV, Daten Lufthansa Group 

Rostock/Laage 
Dortmund 
Paderborn/Lippstadt 
Karlsruhe/Baden-Baden 
Friedrichshafen 
Heringsdorf 
Kéln/Bonn 
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Nïrnberg 
Dïsseldorf 
Mïnster/Osnabrïck 
Stuttgart 
Berlin Brandenburg 
Dresden 
Hamburg 
Hannover 
Mïnchen 
Bremen 
Frankfurt 

Sylt 
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Exkurs:

Schwerpunkt Qualitªt
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Qualitªt als Handlungsfeld der Tourismusstrategie SH 2030

Qualitªtsentwicklung sichert die Wettbewerbsfªhigkeit

Quelle: FachgesprØche dwif 2025; Bilder freepik

Gemeinsames Qualitªtsverstªndnis 

als Grundlage f¿r die Weiterentwicklung

Erhºhte Transparenz

durch 

Online-Reputation

Gestiegene Anspr¿che

GØste begeistern & 

an SH binden

Wettbewerbsdruck

erfordert 

QualitØtsentwicklung
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1,4

1,5
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1,9

2,0

1,5

1,6

1,6

1,6

1,7

1,9

2,0

1,9

Landschaftsbilder

Ihre Unterkunft

Reiseziel insgesamt
(Gesamteindruck)

Service-/Kundenorientierung

Anreisemºglichkeit, Erreichbarkeit

Umwelt- und Sozialvertrªglichkeit
der Angebote

Ortsbilder, Architektur

Preis-Leistungs-Verhªltnis im Ziel

Nordsee SH

Der Blick der Gªste (GBSH 2024): 

Handlungsbedarf bei den Ortsbildern

39

Quelle: Institut fïr Tourismus und BØderforschung in 

Nordeuropa (NIT) GmbH 2025, Daten GBSH 2024, 

Bild freepik

Wie bewerten Sie 

die folgenden 

Aspekte in Ihrem 

Urlaubsort? 

(Schulnotenskala

1 bis 6, Mittelwerte) 
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Bewertung der genutzten Angebote an der Nordsee

40

Potenziale bei Freizeit - und Kulturangeboten, Gastronomie & ¥PNV

Quelle: Institut fïr Tourismus und BØderforschung in Nordeuropa (NIT) GmbH 2025, Daten GBSH 2024

Méglichkeiten zum Wandern, Joggen, 

Nordic Walking

Radfahrméglichkeiten

(Tages-)Ausflugsméglichkeiten

Strand und Bademéglichkeiten

Beschilderung der Radwege

Tourismusstelle, Tourist-Service, Tourist-Info

Einkaufsméglichkeiten

Angebote fïr Kinder

Versorgung mit Internet / WLAN

Kulturangebote

Gastronomie

Veranstaltungen und Events

Shopping in (Innen-)StØdten und Shopping-Centern

SchwimmbØder, ErlebnisbØder

Freizeitparks, Tierparks

ÍPNV

TOPS (Auswahl) FLOPS (Auswahl)

Î 1,0 bis 1,9
Î 2,0 und 

schlechter
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Fokus auf Ăweicheò Qualitªtselemente

41

Tourismusland Schleswig -Holstein als ĂWohlf¿hlortò f¿r alle Anspruchsgruppen

Quelle: Visions-Workshop dwif 2025

Aufenthalts- & 

LebensqualitØt

fïr GØste, Gast-

gebende & 

Einheimische NaturnØhe & 

Nachhaltigkeit

Balance zwischen 

Natur, Umwelt 

& Wirtschaft

AuthentizitØt,  

Begegnungen & 

Mitwirkung

Balance

zwischen gewïnschter 

Lebendigkeit & 

stérender 

Òberfïllung
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ĂHardwareò nicht vergessen!

42

Aktuelles Qualitªtsniveau mindestens sichern und gezielt weiterentwickeln

Quelle: Visions-Workshop dwif 2025, Bilder Katy Belcher/unsplash, freepik. unsplash, rdnzl/Fotolia

Verkehrsinfrastruktur 

& Erreichbarkeit

Ausstattung 

der Betriebe

Vielfalt an 

Reiseanlªssen & 

Erlebnisqualitªt

Touristische 

Infrastruktur



S
P

A
R

K
A

S
S

E
N-T

O
U

R
IS

M
U

S
B

A
R

O
M

E
T

E
R S

C
H

L
E

S
W

IG-
H

O
L

S
T

E
IN

238 ÿ 0 ÿ 0

255 ÿ 143 ÿ 0

255 ÿ 201 ÿ 0

155 ÿ 52 ÿ 142

44 ÿ 87 ÿ 210

0 ÿ 172 ÿ 211

255 ÿ 255 ÿ 255

102 ÿ 102 ÿ 102

217 ÿ 217 ÿ 217

0 ÿ 0 ÿ 0

PrimØrfarben

Dunkelgrau 1

Grau 3

SekundØrfarben

entsprechen den 

Benutzerdefinierten 

Farben in der 2. Zeile

SekundØrfarben 

nicht transparent 

stellen

238 ÿ 0 ÿ 0

0 ÿ 152 ÿ 100

140 ÿ 208 ÿ 0

entsprechen den 

Benutzerdefinierten 

Farben in der 1. Zeile

102 ÿ 102 ÿ 102

187 ÿ 187 ÿ 187

217 ÿ 217 ÿ 217

Ein Blick in die Zukunft:

myrate-Daten f¿r Sylt

43
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Chancen und Risiken:

Perspektiven f¿r die Betriebe

44
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Geschªftslage: Absturz im Sommer, Erholung im Herbst

Quelle: dwif 2026, Daten DIHK-Konjunkturumfrage Herbst 2025, Saldo (Anteil Betriebe mit zufriedener GeschØftslage vs. mit 

unzufriedener GeschØftslageĄ, quartalsweise Abfrage)

DIHK-Konjunkturumfrage Gastgewerbe (Jahresbeginn 2019 bis Herbst 2025)
S
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Verhaltene 

Innenfinanzierung 

schwªcht das 

Gastgewerbe

VerØnderung 2023 ggï. 2022

Quelle: dwif 2026, Daten DSV ÿ Elektronsche Bilanzdaten (EBIL), Bild: freepik

Umsatzrendite

SH D

-4,2ppt -2,2ppt

Eigenkapitel

SH D

+5,7ppt +1,7ppt

Cashflow D

-2,4pptCashflow SH

-4,8ppt
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Reale Umsªtze sinken weiter

47

Veränderung 2024 ggü. 2023

Quelle: dwif 2026, Daten Statistisches Bundesamt, Bild: freepik 

(23 gg¿. 22) reale 

Umsatzentwicklung 

Gastgewerbe

SH D

-6,7 % +1,1 %

(24 gg¿. 23) reale 

Umsatzentwicklung 

Gastgewerbe

SH D

-3,8 % -2,6 %

-0,4

-3,4

-3,8

-4,2

Beherbergung Gastronomie

SH

D
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Trotz Pleiten und Abmeldungen: Zahl steuerpflichtiger Betriebe im 

Gastgewerbe in Schleswig-Holstein bleibt stabil

1.700
Anzahl 

Gewerbeanmeldungen 

2024

1.700
Anzahl 

Gewerbeabmeldungen 

2024

7.897
steuerpflichtige Betriebe 2023

Quelle: dwif 2026, Daten Statistikamt Nord
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Hohe Gªstezufriedenheit in den Beherbergungsbetrieben auf Sylt

49 Quelle: dwif 2026, Daten TrustYou GmbH, Kartengrundlage GfK 
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+0,7

-0,8

83,8
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-1,2

87,5
+0,4

-0,3

81,5
+/-0,0

-2,0

Performance Score 2024
- 0-100 Punkte -

2024 gg¿. 2023
- in Punkten ÿ 

2024 gg¿. 2019
- in Punkten - 

84,0

+0,4

-1,0
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+0,5

-1,0

SH D
Neuer Score

87,8

+0,6

+0,1

Sylt
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Die Gªstezufriedenheit in 

Ferienwohnungen und -hªusern ist 

hºher als in der Hotellerie.
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95,2
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87,7

84,9
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63,1

62,5

93,7

90,4

89,7

81,6

87,7

67,2

61,9

60,3

Strand

Location

Service

Essen+Triné

AuÇenanlagé

Zimmer

Gebªude

Preis

Beherbergung: Sylt mit Top-Werten bei 

Zimmern und Gastronomie

51 Quelle: dwif 2026, Daten TrustYou GmbH

Bild freepik

Sylt

Schleswig-

Holstein
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102 ÿ 102 ÿ 102

217 ÿ 217 ÿ 217

0 ÿ 0 ÿ 0

PrimØrfarben

Dunkelgrau 1

Grau 3

SekundØrfarben

entsprechen den 

Benutzerdefinierten 

Farben in der 2. Zeile

SekundØrfarben 

nicht transparent 

stellen

238 ÿ 0 ÿ 0
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140 ÿ 208 ÿ 0

entsprechen den 

Benutzerdefinierten 
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Preis-Leistungs-Verhªltnis auf Sylt im Mittelfeld
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TrustYou: Kategorie Preis 2024 (0 bis 100 Punkte)

Quelle: dwif 2026, Daten TrustYou GmbH

Deutschland

Nordsee

Ostsee

Schleswig-

Holstein
Kïsten-

destinationen D

65,0

64,2

60,3

59,4

55,8

Sylt

62,5
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128,9ı  
5,70ı 

Fischbrétchen 

53

Preise steigen weiterhin leicht an

Quelle: dwif 2026, Daten: STR-Global und dwif, Bilder: freepik

Preisentwicklung Schleswig-Holstein 2025 ggï. 2024 

Hotellerie Gastronomie Freizeitwirtschaft

+0,9%

2025 ggï. 

2024

+2,2%

2025 ggï 

2024

9,40ı  

+2,7%

2025 ggï. 

2024
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Kostenstrukturen 

eines stªdtischen 

3-Sterne-Hotels

Vollhotel: 

107 Betten | 62 Zimmer

56 BeschØftigte (inkl. Azubis)

GuV-Daten fïr 2017

Annahmen 2024: 

Ø 25% Kostenanstieg seit 

2017 (inkl.  Arbeits- und 

Energiekosten

Quelle: dwif 2024, dwif e.V. Betriebsvergleiche 

für das Gastgewerbe, Bild: freepik

2017 2024

Umsatz

Personalaufwand

Warenaufwand

Energie

Sonstiges

2,8 �0�L�R���ó2,8 �0�L�R���ó

42%

7%

34%

51%

18%

4%

28%

23%

Rechenbeispiel

Gewinn 

vor Steuern -15%8%

+25%


