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Betriebsart

Betriebe

Betten

Gewerbliche Betriebe* 2024 (ohne Camping)

Gaste insgesamt

Ubernachtungeninsg.

Hotel

Hotels garni

Gasthof und Pensionen
Jugendh. u. Hitten
Erholungs/Ferienheim
Ferienhauser, -wohn.
Vorsorge-u. Rehakl.

Gesamtsumme

(Quelle: Statistikamt Nord)

32

54

21

221

339

* Die amtliche Beherbergungsstatistik erfasst Betriebe mit mehr als 10 Betten (= gewerbliche Betriebe)

3.865

2.275

71

687

3.873

25.474

884

37.129

161.331

98.173

2.675

16.981

58.955

401.955

13.202

753.272

691.706

401.395

10.071

73.234

351.704

2.954.072

308.791

4.790.973



Langzeitvergleich: Gaste 1990-2024
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(Quelle: Sylter Gemeinden)
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Langzeitvergleich: Ubernachtungen 1990 - 2024
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(Quelle: Sylter Gemeinden)
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Langzeitvergleich: Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2005-2024
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(Quelle: Sylter Gemeinden)



Gaste Juli und August 2015 - 2024

270.000
265.000 263.420
260.000
257.317
255.000
251.330 250.789 251.232 250.770
250.000
246.735
245.000
240.633
240.000
237.313 237.642
235.000
230.000
225.000
220.000

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

(Quelle: Sylter Gemeinden)
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30,0%

25,0% 24,0%

19,9%
20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0%

Nordrh.-W. Schl.-Holst.

(Quelle: Sylter Gemeinden)

16,1%

8,2% 8,1%

Nieders. Hessen Hamburg

Inlandische Gaste nach Bundeslandern 2024

6,1% 5,9%
4,0%
2,6%
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(Quelle: Sylter Gemeinden)
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Veranderungen inlandischer Gaste nach Bundesandern 2024 zu 2009
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Ubernachtungen auslindischer Gaste 2005 - 2024

200.000
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(Quelle: SMG / Sylter Gemeinden)
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Auslandische Gaste TOP 3 (CH, A, DK)
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0-10 Jahre

Alter der Gaste 2009 und 2024

11- 20 Jahre

21 - 30 Jahre

31 - 40 Jahre

41 - 50 Jahre

M 2009 Anteil in %

51 - 60 Jahre

W 2024 Anteil in %

61 - 70 Jahre

71 - 80 Jahre

81-90 Jahre

91 - 100 Jahre
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SYLT
TOURISMUS-SERVICE
— INSEL-SYLT.DE—

Gastebefragung
2025




1. Wie oft waren Sie bereits auf Sylt?

1189x geantwortet 1x unbeantwortet Einzelwahl

Erstbesuch
2-3 Mal

4-6 Mal

mehr als 6 Mal




3. Welcher ist lhr bevorzugter Urlaubsmonat auf Sylt?

1189x geantwortet 1x unbeantwortet Einzelwahl

Vi

Januar
Februar
Marz

April

Mai

Juni

Juli
August
September
Oktober
© November
Dezember




9. Wie sind Sie angereist?

1189x geantwortet

N

1x unbeantwortet Einzelwahl

mit dem Autozug
mit der Bahn

mit den Flugzeug
mit der Fahre



6. Wie bewerten Sie die Erreichbarkeit der Insel Sylt?

1189x geantwortet 1x unbeantwortet Einzelwahl

4

sehr gut
gut
befriedigend
ausreichend
mangelhaft
ungeniigend




7. Wie bewerten Sie die Unterkunft, in der Sie aktuell wohnen?

1189x geantwortet 1x unbeantwortet Einzelwahl

O sehrgut

® qut

© befriedigend

@® ausreichend
mangelhaft
ungenugend




8. Wie empfinden Sie das Preis-Leistungs-Verhaltnis lhrer
Unterkunft?

1189x geantwortet 1x unbeantwortet Einzelwahl

&

sehr gut
gut
befriedigend
ausreichend
mangelhaft
ungentigend




10. Wie bewerten Sie das gastronomische Angebot auf der
Insel insgesamt?

1189x geantwortet 1x unbeantwortet Einzelwahl

sehr gut
gut
befriedigend
ausreichend
mangelhaft
ungenigend




SPARKASSEN-TOURISMUSBAROMETER SCHLESWIG-HOLSTEIN

Sparkassen-
Tourismusbarometer Sylt

Relevante Kennzahlen flir den Tourismus
auf Sylt

Sparkassen- und Giroverband fiir Schleswig-Holstein
Tourismusverband Schleswig-Holstein e.V.

Durchfiihrung dwif-Consulting GmbH
Referenten Karsten Heinsohn

Wenningstedt, 03.02.2026
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SPARKASSEN-TOURISMUSBAROMETER SCHLESWIG-HOLSTEIN

EPOCHEB

* bewahrend
* verbindend
+ gemaligt

EPOCHEA

 aufsteigend
* dynamisch "
* progressiv Ubergang =
Phase der
chaotischen

Turbulenz




Sylt
Wettbewerb

m
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Kapazitatsausbau und
Konsolidierung auf dem Markt

Vergleich der geoffneten Betriebe und Betten (ohne Camping)
2024 ggu. 2019

: nsel Svit Betriebe Betten

2 nsel Sy

: -19,5% +3,6%

’ Betriebe Betten
Nordsee

'14,9% +4)8%

Quelle: dwif 2026, Daten Statistikamt Nord

d of ° Tourismusverband
Wi S Sparkasse Schleswig-Holstein
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2025 auf Vorjahresniveau
36,9 Mio.

¥ Gewerbliche Ubernachtungen
Jan —Nov 2025 ggu. 2024

D +0,1%

15,2 Mio.

2,8 Mio.

13,5 Mmio.

Veranderung gewerbliche UN
Jan—Nov 2025 ggu. 2024

7 =20%

B >1.0%bis<2,0%
>0,0% bis<1,0%
2-1,0% bis < 0,0%

M <10%

3,1 Mio.g‘

95,9 Mio.
54,8 Mio.

Quelle: dwif 2026, Daten Statistisches Bundesamt d .f é Tourismusverband
Bild freepik Wi Sparkasse Schleswig-Holstein



SH auf hohem Niveau stabil

Gewerbliche Ubernachtungen
Jan —Nov 2025 ggu. 2024

MAKS-Stadte*

5,5 Mio.

Jan—Nov 2025 ggu. 2024

7 =20%

B >1.0%bis<2,0%
>0,0% bis<1,0%
2-1,0% bis < 0,0%

M <10%

\\ 1 2 ,2 M] 0. Veranderung gewerbliche UN
/
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0,8 Mio.

Im Reisegebiet Ubriges Schleswig-Holstein ist das Herzogtum Lauenburg
enthalten. Daher diirfen die Werte nicht aufsummiert werden.

Quelle: dwif 2026, Daten Statistikamt Nord d if ® Tourismusverband

*MAKS-Stddte zzgl. Eckernférde und Schleswig; P SR R R
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Sylt mit leichten Zuwachsen

Gewerbliche Ubernachtungen (inkl. Camping)
Jan —Nov 2025 ggu. 2024

Sylt

+1,5%®

Amrum @

'0,2 % Eckernforde

@
| -2,3%
Sankt Peter-Ording @

'2;8% @® Bisum
-0,1%

Quelle: dwif 2026, Daten Statistikamt Nord o
Bild freepik dW'f

Fehmarn

+2.2%

Heiligenhafen ' @

Dahme
+8,2%® 0
"’rii/i':l,zzA/a
Gromitz

o 0]
Libecker Bucht +3 ;4 /0

-7,9%

Tourismusverband

°
S Sparkasse Schleswig-Holstein



Typische Saisonalitat auf Sylt — Potenzial in der Vor-/Nachsaison

Anteil am Gesamtjahrin Syltin %

Korrigierter Gini-Koeffizient:

14,0 2019*: 0,29
/ \\ 2024* 0,28
Z 2025: 0,31

=z
Ll
-
%]
-
(@]
T
'
o
=
%]
Ll
—
I
o
(%]
o
Ll
-
Ll
=
(@]
o
<
(an]
(%]
=
=
A
o
2
(@]
=
'
=z
Ll
%]
%]
<<
A4
o
<<
o
(%]

10’0 / = N
6,0
2,0
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
2019 —2024* —2025
. - . Tourismusverband
Quelle: dwif 2026, Daten Statistikamt Nord *ohne Camping, Dezember 2025 hochgerechnet dw'.f é
Sparkasse



Exklusiv — Modellprojekt
Kennzahlen:

Ubernachtungsmarkt
insgesamt in SH aus den
Meldescheindaten
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Gemeinde Sylt 2025:
Nachfrage mit
leichtem Zuwachs,
gewerbliche
Betriebe dynamisch

Vorldufige Zahlen

Veranderungen (inkl. Camping)
Jan —Nov 2025 ggu. 2024

Gewerbliche Beherbergungsbetriebe
(ab 10 Schlafgelegenheiten)

Ankiinfte Ubernachtungen

+2,1% |-_ +2.,3%

Gemeinde Sylt

Verdanderungen 2025 ggu. 2024

Touristischer Gesamtmarkt
(inkl. Privatvermieter:innen)

Ankiinfte Ubernachtungen
+2,8% |= +0,7%

Nordsee +1,8% Nordsee +0,5%
Ostsee +2,8% Ostsee +5,0%

Quelle: dwif 2026, Daten Modellprojekt Kennzahlen 5
Tourismusverband

Schleswig-Holstein, ’ .f é
W' Sparkasse Schleswig-Holstein



Lage und Erreichbarkeit als wichtiger
Faktor
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Rund 90.000 innerdeutsche Fluggdste

Passagiere (Innerdeutsch): Flughafen Sylt Jan. bis Nov. 2025 ggii. 2019

® 2025 ® 2019 Passagieraufkommen
20 Tsd. Jan. bis Nov. 2025 Sylt

sd.
sd.
-l B

' lan Feb Mrz Apr Mai Jun

Innerdeutsch: Europa:

88,6 Tsd. 21,6 Tsd.
Westerland/syit || Bl ’ ==
I\
4 .. a“(\ v,
.' 1 >
2 [ )
® =
Stuttgant ’
3 o
PR
Jul Aug Sep Okt Naowv e 3

Tourismusverband

Quelle: ADV d of é
Wi Sparkasse Schleswig-Holstein
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Innerdeutscher Streckenabbau durch Lufthansa und Eurowings
Angebotsriickgang 2025 ggii. 2019

Rostock/Laage
Dortmund
Paderborn/Lippstadt
Karlsruhe/Baden-Baden
Friedrichshafen
Heringsdorf
Kdln/Bonn
Leipzig/Halle
Ndrnberg
Disseldorf
MUnster/Osnabriick
Stuttgart

Berlin Brandenburg
Dresden

Hamburg

Hannover

Miinchen

Bremen

Frankfurt

Sylt
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Tourismusverband

Quelle: ADV, Daten Lufthansa Group ® [
dW'f S Sparkasse Schleswig-Holstein




Exkurs:
Schwerpunkt Qualitat
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Qualitatsentwicklung sichert die Wettbewerbsfiahigkeit

Qualitat als Handlungsfeld der Tourismusstrategie SH 2030

| - o £ e
. ~
’ N
N\ > 3

Gestiegene Anéprﬁche
Gdste begeistern &
an SH binden

Wettbewerbsdruck Erh6hte Transparenz
erfordert durch
Qualitatsentwicklung Online-Reputation

Gemeinsames Qualitatsverstandnis
als Grundlage fiir die Weiterentwicklung

Tourismusverband

Quelle: Fachgesprache dwif 2025; Bilder freepik d .f é
Wi Sparkasse Schleswig-Holstein
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Der Blick der Gaste (GBSH 2024):
Handlungsbedarf bei den Ortsbildern

Wie bewerten Sie

die folgenden

Aspekte in lhrem

Urlaubsort? Ihre Unterkunft

(Schulnotenskala o
1 bis 6, Mittelwerte) Reiseziel msgesamt
(Gesamteindruck)

Landschaftsbilder

Service-/Kundenorientierung

Anreisemoglichkeit, Erreichbarkeit

Umwelt- und Sozialvertraglichkeit
der Angebote

Ortsbilder, Architektur

Preis-Leistungs-Verhaltnis im Ziel

B Nordsee m SH

Quelle: Institut fur Tourismus und Baderforschung in
Nordeuropa (NIT) GmbH 2025, Daten GBSH 2024, :
Tourismusverband

Bild freepik d .f é
Wi Sparkasse Schleswig-Holstein
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Bewertung der genutzten Angebote an der Nordsee

Potenziale bei Freizeit- und Kulturangeboten, Gastronomie & OPNV

15 TOPS (Auswahi)

Moglichkeiten zum Wandern, Joggen,

Nordic Walking

@ 1,0bis 1,9

Radfahrmdglichkeiten
(Tages-)Ausflugsmaoglichkeiten
Strand und Bademadglichkeiten

Beschilderung der Radwege

Tourismusstelle, Tourist-Service, Tourist-Info
Einkaufsmoglichkeiten

Angebote flir Kinder

Quelle: Institut fur Tourismus und Baderforschung in Nordeuropa (NIT) GmbH 2025, Daten GBSH 2024

1 FLOPS (auswahi)

Versorgung mit Internet / WLAN

mr— Kulturangebote
schlechter Gastronomie

Veranstaltungen und Events

Shopping in (Innen-)Stadten und Shopping-Centern

Schwimmbaéader, Erlebnisbader

Freizeitparks, Tierparks \

OPNV

Tourismusverband

L] [ ]
dW'f S Sparkasse Schleswig-Holstein
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Fokus auf ,,weiche” Qualitatselemente

Tourismusland Schleswig-Holstein als ,,Wohlfiihlort" fiir alle Anspruchsgruppen

Aufenthalts- &

Lebensqualitit Authentizitat,
e Begegnungen &
flir Gaste, Gast- Mitwirkung
gebende & .
Einheimische Naturndhe &
Nachhaltigkeit Balance
Balance zwischen zwischen gewlnschter
Natur, Umwelt Lebendigkeit &
& Wirtschaft stérender
Uberfillung

Tourismusverband

Quelle: Visions-Workshop dwif 2025 d .f é
Wi Sparkasse Schleswig-Holstein
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»Hardware“ nicht vergessen!

Aktuelles Qualitatsniveau mindestens sichern und gezielt weiterentwickeln

Vielfalt an
Reiseanldassen &
Erlebnisqualitat

Touristische
Infrastruktur

Verkehrsinfrastruktur Ausstattung
& Erreichbarkeit der Betriebe

Tourismusverband

°
S Sparkasse Schleswig-Holstein

Quelle: Visions-Workshop dwif 2025, Bilder Katy Belcher/unsplash, freepik. unsplash, rdnzl/Fotolia dw'.f



Ein Blick in die Zukunft;
myrate-Daten fiir Sylt



Chancen und Risiken:
Perspektiven fiir die Betriebe



Geschiftslage: Absturz im Sommer, Erholung im Herbst
DIHK-Konjunkturumfrage Gastgewerbe (Jahresbeginn 2019 bis Herbst 2025)

o
2019 Herbst
Herbst
2021
/\ 2024 2025

I T T T T p E——y | T T T T T T T
-20 v
Sommer
-40 2025
-60

-80 Winter
2022 —— Gastgewerbe
-100 Sommer | Sommer —— alle Branchen
2020 2021
Tourismusverband

[ )
Quelle: dwif 2026, Daten DIHK-Konjunkturumfrage Herbst 2025, Saldo (Anteil Betriebe mit zufriedener Geschéftslage vs. mit dw'f 5 S k - -
unzufriedener Geschdftslage®, quartalsweise Abfrage) parkasse Schleswig-Holstein

Saldo
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SPARKASSEN-TOURISMUSBAROMETER SCHLESWIG-HOLSTEIN

Verhaltene
Innenfinanzierung
schwacht das
Gastgewerbe

Veranderung 2023 gqu. 2022

Umsatzrendite

SH D

-4,2ppt  -2,2ppt

Quelle: dwif 2026, Daten DSV — Elektronsche Bilanzdaten (EBIL), Bild: freepik

Eigenkapitel
SH D
+5,7ppt  +1,7ppt

Cashflow SH

'4,8ppt

Cashflow D

'2,4ppt




Reale Umsatze sinken weiter

Veranderung 2024 ggii. 2023

SH
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m Beherbergung m Gastronomie

Quelle: dwif 2026, Daten Statistisches Bundesamt, Bild: freepik
Tourismusverband
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Trotz Pleiten und Abmeldungen: Zahl steuerpflichtiger Betriebe im
Gastgewerbe in Schleswig-Holstein bleibt stabil

7.897

steuerpflichtige Betriebe 2023

(- 4 \Q 1.700

1.700

Anzahl Anzahl
Gewerbeabmeldungen Gewerbeanmeldungen
2024 2024

Tourismusverband

[ ]
Quelle: dwif 2026, Daten Statistikamt Nord dw'.f 5 S k
parkasse Schleswig-Holstein



Hohe Géastezufriedenheit in den Beherbergungsbetrieben auf Sylt

837
)/

+0,7
-0,8

2 TRUSTYOU

Performance Score 2024
- 0-100 Punkte -

2024 ggii. 2023
- in Punkten -
2024 ggii. 2019 875 81,5 83,8
-in Punkten - ’ +/-0,0 -0,3
+0.4 2,0 11,2
-0,3 ’ ’
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Tourismusverband

Quelle: dwif 2026, Daten TrustYou GmbH, Kartengrundlage GfK d .f é
Wi Sparkasse Schleswig-Holstein




O TRUSTYOU

L OB 0.0

Die Gastezufriedenheit ir
Ferienwohnungen und -héus
h6her als in der Hotelleri

e S
A



C2 TRUSTYOU

Beherbergung: Sylt mit Top-Werten bei
Zimmern und Gastronomie

strand ¢ [/

Location 9025’2
service - I 0 ©
Essen+Trin. 81,68 Y
Auldenanlag. 8?7,%

zimmer - "
cebzuce Y '

5

preis I |
’ Schleswig-

Holstein
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Quelle: dwif 2026, Daten TrustYou GmbH Of é tourismusverband
Bild freepik dW' Sparkasse Schleswig-Holstein
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Preis-Leistungs-Verhaltnis auf Sylt im Mittelfeld

TrustYou: Kategorie Preis 2024 (0 bis 100 Punkte)

C2 TRUSTYOU
Deutschland
: Sylt
J Schleswig-
Holstein

Ostsee

Kusten-
destinationen D

Tourismusverband

Quelle: dwif 2026, Daten TrustYou GmbH .f é
dW' Sparkasse Schleswig-Holstein



Preise steigen weiterhin leicht an

Preisentwicklung Schleswig-Holstein 2025 ggu. 2024

Hotellerie Gastronomie Freizeitwirtschaft
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128,9¢

Fischbrotchen

Tourismusverband

o [ ]
Quelle: dwif 2026, Daten: STR-Global und dwif, Bilder: freepik dW'f 5 S
parkasse Schleswig-Holstein
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Kostenstrukturen
eines stadtischen
3-Sterne-Hotels

Vollhotel:

107 Betten | 62 Zimmer

56 Beschaftigte (inkl. Azubis)
GuV-Daten fiir 2017

Annahmen 2024:

@ 25% Kostenanstieg seit
2017 (inkl. Arbeits- und
Energiekosten

Rechenbelsplel 2017

Umsatz

42%
18%

Personalaufwand

Warenaufwand

Energie 4oy,

28%

Sonstiges

Gewinn 80
vor Steuern /0

ot o PRrY
SO ¢ '_.J’u _

dw'f

Quelle: dwif 2024, dwif e.V. Betriebsvergleiche
fur das Gastgewerbe, Bild: freepik

_“4‘_"“..'“ 2 SRt s ,
18 o | "‘“’\' it 1o

2024

2 8 io€ 2,8 Mio.e

21%
23%

7%
34%

)
— Sparkasse

Tourismusverband

Schleswig-Holstein
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Gehalter im Gastgewerbe 2024 .

Lohnsteigerungen zur Sicherung betrieblideistung

-
LK Nordfriesland LK Nordfriesland
‘ +5,2%
2.725€ 2.778€ im Gastgewerbe
Gastronomie ’ Hotellerie g~ dyu. 2025
s

+5,2%

2.575€ ; 2.758€ im Gastgewerbe

Gastronomie 2024 ggu. 2023

Hotellerie

D
+4,6%
2.743€ im Gastgewerbb

2024 ggi. 20238

2.521¢

Gastronomie Hotellerie

Quelle: dwif 2026, Daten: Bundesagentur fur Arbeit, Bild: freepik .
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Ein Drittel der SvB auf Sylt

arbeiten im Gastgewerbe
SvB am 30.06.2025

Gastgewerbe (SvB)

3.774

Insgesamt (SvB)

11.965

Quelle: dwif 2026, Daten Bundesagentur fir Arbeit
Tourismusverband
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Arbeitsmarkt bleibt Jobmotor -
Nachwuchs mit Fragezeichen

Verdnderung im Gastgewerbe 2025 ggu. 2019

+1,6% SvB +1,9% SvB +O,9% SvB
+1,6% GfB +3,2% GfB +7,2% GfB
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-46,2% -12,0% -9,2%

gemeldete
Ausbildungsstellen

gemeldete gemeldete
Ausbildungsstellen Ausbildungsstellen

lle: dwif 2025, Daten: Bund tur flr Arbeit, >
Quelle: dwi aten: Bundesagentur fiir Arbei rearismusverhani

Bild: freepik d .f é
Wi Sparkasse Schleswig-Holstein




Touristisch gepragte Orte als Arbeitgeber fiir die gesamte Region

Pendlerverflechtungen in den Gemeinden Schleswig-Holsteins

As @

Durchschnittswert Pendlersaldo 2024 in
‘ Gemeinden in SH mit ...

hoher touristischer
Intensitat

mittlerer tourlstlsch?r 176.8
Intensitat

geringer touristischer - oo
Intensitat 1.539,5 'M‘

Pendlersaldo 2024

-6.000 bis <-2.000
-2.000 bis <-1.000
-1.000 bis <0

0 bis <1.000
>1.000 bis <2.000
>2.000 bis <35.000
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HEET SEE
vV IV IV

Tourismusverband

Quelle: dwif 2025, Daten Bundesagentur fir Arbeit d .f é
Wi Sparkasse Schleswig-Holstein




Warum es sich lohnt, sich auf
den Weg zu einer gemeinsamen
Strategie zu machen...



Das touristische Wirkungsdreieck

Auswirkungen weit liber die wirtschaftliche Dimension hinaus

=

Okonomische
Effekte

Umsatze &
Steuer-
aufkommen
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Einkommen,
Beschéftigte
& Kaufkraft
Wohnwert & Regionale
Lebensumfeld Wirtschafts-
S kreislaufe
Arbeitskrafte-
Zuzug &
Freizeitwert & \ -Bindung Nachhaltige
Angebots- regionale
‘ infrastruktur Entwicklung
V Ansiedlung & i
Effekte auf die oenets e Unternehmens- Effekte auf die
Lebensqualitit entwicklung Standortattraktivitat

Tourismusverband

Quelle: dwif 2025 .f é
dW' Sparkasse Schleswig-Holstein




Die Weiterentwicklung von Tourismusorganisationen

Von Destinationsverantwortung hin zur DMO 5.0?

Ubergangsphase

Destinationsmanagement Destinationsmanagement

4.0 50

Destinationsmanagement

3.0

Destinationsmanagement
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Destinationsmanagement 2 O
1 O Fokus:
: Fokus:
Fokus: Fokus: Tourismusmarketing Pkt Destinationsverantwortung ?

Gisteinformation Tour1smusmanagement

v

Zeit

Quelle: dwif 2026 Tourismusverband

° °
dW'f S Sparkasse Schleswig-Holstein




Rollenanspruch - DMO

Welchen Rollenanspruch haben Sie selbst an sich und lhre
Organisation/lhre Aktivitaten im Tourismus?

Destination und touristische Produkte vermarkten /
90%
O Markenmanagement

83 % Netzwerke koordinieren
80% o sse ent
O Projekte und Erlebnisse entwickeln

7 8% Services flr Touristen bereitstellen

=z
wl
-
%}
-
o
I
o
=
w0
w
-l
I
|9}
(%}
o
w
—
wl
=
o
=4
<
o
(%]
o)
=
2
24
>
o
=
=z
wl
%)
%)
RS
pV4
o
<<
o
w0

7 7 9% Services fiir Mitglieder/Partner bereitstellen

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Deutschland,
n =640, Angaben in %, Mehrfachnennungen, Top 5 Antworten, Bild freepik
Tourismusverband
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Vernetzungsstrukturen
Anteil ,,enge Kooperation, Farbe: Zufriedenheit mit der Zusammenarbeit

Lokale TO Lokale TO
mit ohne DMO
Infrastrukturaufgaben Infrastrukturaufgaben

mit Stadten und Gemeinden

mit dem Landkreis/Landkreisen

mit regionaler/n Tourismusorganisation/en,
Destinationsorganisation/en

mit Landestourismus-/
Landesmarketingorganisationen

26
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mit Regionalmanagements, der 38 33

Wirtschaftsférderung, AktivRegionen etc.

mit Leistungstrager*innen z.B. Gber Pool-

Modelle 25 33 39

mit anderen Branchen ].7 13 ].8

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Deutschland, n = 640, Angabenin % Tourismusverband

° °
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Netzwerkarbeit als zentraler Erfolgsfaktor
flir Tourismusorganisationen

Kommunikation

Analyse Segmentierung

& Engagement

Stakeholder
priorisieren

Stakeholder
identifizieren

Stakeholder
einbeziehen

Quelle: dwif 2026

dwif

[ ]
S Sparkasse

Monitoring

Stakeholder
evaluieren

Tourismusverband

Schleswig-Holstein



Die Vernetzung weiter zu intensivieren
hat eine strategische Prioritat.

In Bezug auf Aufgabenteilung, Biindelung von Aktivitdaten und
Mitteln.
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ZUKUNFT

braucht einen
Fixpunkt!

Warum eine
gemeinsame Vision
den Sylt-Tourismus

resilienter macht

" Die touristische VISION gibt die
- gemeinsame ZIELRICHTUNG
5 & flir die Tourismusentwicklung vor.
Sie wirkt dabei in dynamischen Zeiten
~ wieein LEITSTERN und
- gemeinsamer Fi_x-p\unth am Horizont.

>

R
CL-» g -

-

Quelle: dwif 2026; Bild: freepik
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ERFOLGSREZEPT

fiir eine gelungene
Tourismusstrategie

Fundierte Analyse

Externe Position
& Moderation

Starke Vision

Operative Ubersetzung
(= Leitlinien, Ziele,
fokussierte Schlissel-
malinahmen/-projekte)

Beispiel Regensburg Vision 2027

HANSESTADT
[
J

Quelle: dwif, verschiedene Tourismuskonzepte und

-strategien 2026; Bild: freepik

Die Metropolregion Hamburg ist 2030 der nachhaltige

und smarte Freizeitraum in Nordeuropa — flir weltoffene
Menschen und Unternehmen.

Dafir arbeiten wir im Netzwerk auf Augenhéhe zusammen.

Beispiel Libeck und Travemiinde

Im Jahr 2030 erleben unsere Gdiste Liibeck und Travemiinde als zwei
klimafreundliche Reiseziele mit jeweils eigenem Profil: Liibeck ist die
Kulturstadt und Travemiinde das Seebad an der Ostsee. Liibeck und
Travemiinde sind gleichermaf3en lebenswert. Hier gehen wir
wertschdtzend miteinander und unseren natiirlichen Ressourcen um.

TRAVEMSNDE

Beispiel Metropolregion Hamburg

Usedom, unsere Insel, die wir lieben, auf der es sich gut leben, arbeiten und urlauben Idsst.

Tourismus, der allen guttut: qualitativ wertig, nachhaltig, innovativ.

#1 Eine Nationalparkregion
#2 Teil der Uckermark

#3 Natur als Kernkompetenz

#4 Zukunftsweisender Naturtourismus
#5 Transformation als DNA

#6 Tourismus schafft Lebensqualitat
#7 Innovation durch Kooperation

dwif

Beispiel Insel Usedom
Beispiel Oberwiesenthal

Vision fiir unsere Ganzjahresdestination 2030+

Oberwiesenthal und die Fichtelbergregion verwirklichen ganzjihrig ihr
gesamtes touristisches Potenzial.
Der Fichtelberg ist unser Kraftquell.
Er ist unser Fixpunkt und
Ursprung unserer Spitzenleistungen -
im Winter wie im Sommer, ob unter oder tiber Tage,
ob im Sport oder als Gastgeber.
Hier sind wir zuhause.
Hier schaffen wir uns und unseren Gasten
eine moderne, geerdete Bergheimat.
Ausgewogen, einladend, herzlich.

dwif

Tourismusverband

Schleswig-Holstein

)
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Optionale Quellenangabe: Sparkasse Light 8pt

Der beste Weg, die Zukunft
vorherzusagen, ist der,
sie selbst zu gestalten.
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